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第一章 总 则



以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党的十九大和十九届历次全会精神，深入贯彻习近平总
书记对北京一系列重要讲话精神，以《北京市总体规划（2016-2035年）》、《北京市户外广告设施、牌匾标识和标
语宣传品管理条例》、《大兴区分区规划 （国土空间规划）（2017-2035年）》、《北京市户外广告设施设置专项规
划 （2022年-2035年）》为依据，坚首善标准，开展街区户外广告设施设置控制性详细规划编制工作。

作为“一核一主一副、两轴多点一区”城市空间结构中的多点之一，大兴区是首都国际交往新门户、面向区域协
同发展的示范区，是承接中心城区适宜功能、服务保障首都功能的主要阵地，未来应依托自身独特的优势与机遇，深
化落实总体规划赋予的功能定位，切实服务首都“四个中心”建设。街区户外广告设施设置规划是完成大兴区户外广
告设施设置规划的基础和重要组成部分，有助于大兴区街区风貌管控和市容环境的整体提升。

1.1规划依据

第一章 总 则
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1.法律法规类

《中华人民共和国城乡规划法》（2019年）

《北京市城乡规划条例》（2019年）

《中华人民共和国广告法》（2018年）

《北京市市容环境卫生条例》（2006年）

《北京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品设置管理条例》（2021年）

2.规划导则类

《北京市总体规划（2016年-2035年）》

《大兴区分区规划 （国土空间规划）》 (2017-2035年)

《北京市国民经济和社会发展第十四个五年规划和二〇三五年远景目标纲要》

《北京市商业服务业设施空间规划布局规划（2019年-2035年）》

《北京市商圈布局专项规划》

《北京市户外广告设施设置专项规划 (2022-2035年)》

《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》

《北京市文物保护单位保护范围及建设控制地带管理规定》

1.1规划依据

第一章 总 则
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3.规范标准类

《户外广告设施技术规范》（DB11/T243-2014）

《城市夜景照明技术规范》 （JGJ/T163-2008）

《民用建筑设计统一标准》GB50352-2019

《高层民用建筑设计防火规范》GB50045

《光环境评价方法》（GB/T12454一2017）

1.1规划依据

第一章 总 则
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第一章 总 则
1.2规划范围

DX00-0203街区户外广告设施设置规划范围，北至康庄路，南至清源西路，西至兴旺大街，东至兴华大
街，面积约301.88公顷。

DX00-0203街区区位图

街区范围
图例：
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第一章 总 则
1.3规划期限

本规划期限为2023年至2028年。
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第一章 总 则
1.4规划对象

本规划对象为DXO0-0203街区范围内户外广告设施，是指在规划范围内利用建筑物、构筑物、户外场地、城市

轨道交通设施地面部分等载体设置的灯箱、霓虹灯、电子显示牌以及其他向城市非私人所有的户外空间发布广告的

设施。
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第一章 总 则
1.5规划原则

坚持首善标准。大兴区是北京城区的重要组成部分，要在《分区规划》的指导下，深刻把握首都发展要义，按

照面向京津冀的协同发展示范区、科技创新引领区、首都国际交往新门户、城乡发展深化改革先行区功能定位，创

新减量发展方式，探索内涵集约、高质量发展的新路径，建设具有国际影响力和竞争力的和谐宜居国际化城区。

坚持总量控制。统筹公共空间的风貌特征和人文特色，融合城市景观，通过合理划分户外广告设施设置区域与

布局，分类别确定户外广告设施规划条件及要求；通过区域控制系数和用地控制系数，实现户外广告设施设置总量

控制，科学合理分配设施资源；通过明确户外广告设施设置总量及品质要求，构建兼顾城市活力和规范管理的户外

广告设施设置体系。

坚持绿色低碳。突出节能、节材和碳中和理念，适应行业发展变化和趋势，选用节能环保的新技术、新材料、

新工艺，提升户外广告设施智能互动、灵活调节水平和运行效率，促进城乡环境建设管理绿色低碳发展。坚持安全

发展。统筹发展和安全，增强忧患意识，强化底线思维，把安全发展贯穿于户外广告设施规划、设置运行全过程，

着力补短板、提能力、增韧性，规范户外广告设施设置，加强设施运行安全管理，坚持日常安全隐患排查治理，维

护城市公共空间安全，系统提升防范化解风险的能力。
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第一章 总 则
1.6规划目标

根据《北京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣

传品设置管理条例》规定，大兴区2023年前必须完成所

有街区的户外广告设施设置规划的编制工作，本着立足

区情、重点入手，基于大兴区区情，第一步将清源街道

户外广告设施设置规划作为抓手和基础，先行先试，重

点地区入手，提炼方法，积累经验，确保2023年前完成

所有街区的户外广告设置规划的编制。
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第二章 街区概况
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第二章 DX00-0203街区概况
2.1用地功能分类

14

根据载体用地实际使用功能，对照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定所属

的户外广告设施功能用地类型，DX00-0203街区主要以二类用地、三类用地、四类用地为主。

一类功能用地

城镇社区服务设施用地、农村社区服务设施用地、园地等。

二类功能用地 

工业用地、物流仓储用地、公园绿地、广场用地等。

三类功能用地

文化用地、体育用地、商务金融用地、城市轨道交通用

地、交通场站用地、城镇道路用地、公路用地、机场用

地等。

四类功能用地

商业用地、娱乐用地等。 二类功能用地

三类功能用地

四类功能用地



第二章 DX00-0203街区概况
2.2道路系统
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第二章 DX00-0203街区概况
2.3周边环境分析

DX00-0203街区包含一个重要商业节点—天键广场，通过这个商业体周边环境分析，天键广场北面距离

印刷学院附属小学和居住区分别为25米和120米，西面距离上泽公园212米，南面距离居住区263米，东面距

离居住区40米。

16

天键广场

居住区

120米

中铁5院

印刷学
院附属
小学

25米

居住区

居住区

40米

263米

上泽公园

212米



第二章 DX00-0203街区概况
2.4户外广告设施现状

（1）总体情况

DX00-0203街区户外广告设施总计750处，其中商业户外广告122处，公益户外广告628处，面积总计2614.6平

方米。
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第二章 DX00-0203街区概况
2.4户外广告设施现状

（2）户外广告设施分类—按性质分类

DX00-0203街区户外广告设施以公益户外广告设施为主，占整个街区户外广告设施总量的83.7%，商业户外

广告设施占街区户外广告设施总量的16.3%。
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第二章 DX00-0203街区概况
2.4户外广告设施现状

（3）户外广告设施分类—按类型分类

DX00-0203街区户外广告设施类型包括附着式，落地式，橱窗式三种类型，其中附着式454处，占街区户外

广告设施总量的60.5%，落地式292处，占比为38.9%，橱窗式4处，占比为0.6%。
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第二章 DX00-0203街区概况
2.4户外广告设施现状

（3）户外广告设施核密度分析
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第三章 规划控制及设置要求
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第三章 规划控制及设置要求
3.1区域控制要求

根据DX00-0203街区用地性质和管控要求，将规划范围内商业性户外广告设施设置划分为禁止设置区域，限

制设置区域和允许设置区域，具体区域划分如下:

禁止设置区
域 ——

限制设置一
级区域

——

限制设置二
级区域

允许设置一
级区域

——

允许设置二
级区域 ——

规划范围 限制设置二级区域

22



第三章 规划控制及设置要求
3.2限制设置区域控制要求

根据《北京市户外广告设施设置专项规划（2022年-2035年）》中规定：DX00-0203街区位于平原新城的集

中建设区范围，为限制二级区域;区域具体划分如下：

规划范围

限制设置二级区域

图例
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第三章 规划控制及设置要求
3.2限制设置区域控制要求

限制设置区域控制要求
区域等级 限制设置二级区域

控制范围 DX0203街区范围内

设
置
引
导

形式
宜采用平行附着式广告设施、橱窗广告设施、品牌集中展示广告设施等；户外电子显示屏宜在第四类功
能用地上规划设置；当在建筑控制线与用地红线之间间距≥5 米时，可在第四类功能用地上规划设置小型

落地式户外广告设施。

高度 宜控制在建筑 24 米以下区域，以多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主。

风格 宜采用现代简约风格。

色彩 凸显新城多元活力城市氛围，宜采用同色相配色、类似色相配色、无色彩或金属色配色，第四类功能用
地可采用类似色配色，局部点缀高彩度色彩。

照明 宜采用暖光，夜间亮度与所在区域夜间氛围和生活环境亮度相融合，第四类功能用地可使用缓慢动态照
明展示，允许局部彩光。

24



第三章 规划控制及设置要求
3.3户外广告设施总体设置要求

3.3.1现状负面清单

根据《北京市户外广告设施设置专项规划（2022年-2035年）》中禁止设置情形的规定：DX00-0203街区现

状户外广告设施存在违反禁止设置情形的户外广告设施。

25

街区 地址 禁设情形 照片

DX00-0203 北京市大兴区黄村镇枣园小
区1号楼1层1~2室

违反规划利用户外台阶楼梯
扶手、栏杆、建筑物窗户设

置。

DX00-0203 北京市大兴区枣园路9号楼
101室

违反规划利用户外台阶楼梯
扶手、栏杆、建筑物窗户设

置。

DX00-0203 北京市大兴区枣园路27号1
栋

违反规划利用户外台阶楼梯
扶手、栏杆、建筑物窗户设

置。



第三章 规划控制及设置要求
3.3.2户外广告设施设置允许设置面积

DX00-0203街区分区图

图例
街区范围

区域 现状广告设施面积（㎡） 规划允许上限面积（㎡）

0203-001 92.5 698

0203-002 20 0

0203-003 18 0

0203-004 9.5 94.18

0203-005 220.2 1207.32

0203-006 12 0

0203-007 31.2 555.16

0203-008 18.6 274.71

0203-009 30 0

0203-010 39 489.9

0203-011 5 0

0203-012 54.1 1087.2

0203-013 18.2 145.98

总计 568.3 4552.45

0203-001 0203-
002

0203-
003

0203
-004

02033-005 0203-
006 0203-007

0203-008 0203-
009 0203-0010

0203-
0012 0203-0013

26

0203-
0011



第三章 规划控制及设置要求
3.3.3户外广告设施设置类型要求
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第三章 规划控制及设置要求
3.3.3户外广告设施设置品质要求
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第三章 规划控制及设置要求
3.3.4户外广告设施设置要求

29

1.按照《城市户外广告和招牌设施技术标准》CJJT149-2021要求，户外广告设施设置不应依附于行道树设

置，不应在分车带中设置；除商业步行街和商业街坊内圈外，不应播放声音。

2.按照《北京市绿化条例》第五十条要求，禁止损害绿化的相关行为。



第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（1）0203-001地块户外广告设施规划控制要求

0203-001地块范围北至地块范围北至康庄路，南至枣园路，西至兴旺大街，东至兴盛街，地块内部建筑总

计74栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-001地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 001-1至001-2

用地类型 四类用地

用地系数 ≤0.6

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 698㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 349㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

31

限制设置户外广告设施立面示意



第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（2）0203-002地块户外广告设施规划控制要求

0203-002地块范围北至地块范围北至康庄路，南至枣园路，西至兴盛街，东至兴业大街，地块内部建筑总

计46栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-002地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 ——

用地类型 ——

用地系数 ——

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） ——

建筑立面控制
比例 ——

显屏类面积上
限（㎡） ——

落
地
式

整体高度（m） ——

设施间距（m） ——

单幅面积上限
（㎡） ——

①该区域未划分用地类型，禁止设置商业户外广告设施。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（3）0203-003地块户外广告设施规划控制要求

0203-003地块范围北至地块范围北至康庄路，南至枣园路，西至兴业大街，东至兴和路，地块内部建筑总

计31栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-003地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 ——

用地类型 二类用地

用地系数 ≤0.2

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 0㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 0㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（4）0203-004地块户外广告设施规划控制要求

0203-004地块范围北至地块范围北至康庄路，南至枣园路，西至兴华大街，东至兴丰大街，地块内部建筑

总计11栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-004地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 004-1

用地类型 四类用地

用地系数 ≤0.6

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 94.18㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 47.09㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（5）0203-005地块户外广告设施规划控制要求

0203-005地块范围北至地块范围北至枣园路，南至丽园路，西至兴旺大街，东至兴盛街，地块内部建筑总

计27栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-005地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 005-1至005-3

用地类型 四类用地

用地系数 ≤0.6

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡）

现状商业广告上限为650.52㎡，为未来预留商业广告上限为
1207.32㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡）

现状商业广告上限为325.26㎡，为未来预留商业广告上限为
603.66㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意

39



第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（6）0203-006地块户外广告设施规划控制要求

0203-006地块范围北至地块范围北至枣园路，南至丽园路，西至兴盛街，东至兴业大街，地块内部建筑总

计32栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-006地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 ——

用地类型 ——

用地系数 ——

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） ——

建筑立面控制
比例 ——

显屏类面积上
限（㎡） ——

落
地
式

整体高度（m） ——

设施间距（m） ——

单幅面积上限
（㎡） ——

①该区域未划分用地类型，禁止设置商业户外广告设施。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（7）0203-007地块户外广告设施规划控制要求

0203-007地块范围北至地块范围北至枣园路，南至丽园路，西至兴业大街，东至兴华大街，地块内部建筑

总计69栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-007地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 007-1至007-2

用地类型 四类用地

用地系数 ≤0.6

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 555.16㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 277.58㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（8）0203-008地块户外广告设施规划控制要求

0203-008地块范围北至地块范围北至丽园路，南至圣和巷，西至兴旺大街，东至兴盛街，地块内部建筑总

计42栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-008地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 008-1至008-2

用地类型 四类用地

用地系数 ≤0.6

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 274.71㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 137.35㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（9）0203-009地块户外广告设施规划控制要求

0203-009地块范围北至地块范围北至丽园路，南至清源北路，西至兴华大街，东至兴丰大街，地块内部建

筑总计36栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-009地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 ——

用地类型 ——

用地系数 ——

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） ——

建筑立面控制
比例 ——

显屏类面积上
限（㎡） ——

落
地
式

整体高度（m） ——

设施间距（m） ——

单幅面积上限
（㎡） ——

①该区域未划分用地类型，禁止设置商业户外广告设施。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（10）0203-010地块户外广告设施规划控制要求

0203-010地块范围北至地块范围北至丽园路，南至清源北路，西至兴丰大街，东至兴华大街，地块内部建

筑总计55栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-010地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 010-1

用地类型 三类用地

用地系数 ≤0.4

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 现状商业广告上限为0，为未来预留商业广告上限为489.9㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 现状商业广告上限为0，为未来预留商业广告上限为244.9㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（11）0203-011地块户外广告设施规划控制要求

0203-011地块范围北至地块范围北至圣和巷，南至清源西路，西至兴旺大街，东至兴盛街，地块内部建筑

总计35栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-011地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 ——

用地类型 二类用地

用地系数 ≤0.2

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 0㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 0㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（12）0203-012地块户外广告设施规划控制要求

0203-012地块范围北至地块范围北至清源北路，南至清源西路，西至兴盛街，东至兴业大街，地块内部建

筑总计34栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-012地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 012-1至012-3

用地类型 四类用地

用地系数 ≤0.6

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡）

现状商业广告上限为331.2㎡，为未来预留商业广告上限为
1087.2㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡）

现状商业广告上限为165.6㎡，为未来预留商业广告上限为
543.6㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。

地块范围

限制设置户外广告设施立面示意
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第三章 规划控制及设置要求
3.4户外广告设施分区设置要求

（13）0203-013地块户外广告设施规划控制要求

0203-013地块范围北至地块范围北至清源北路，南至清源路，西至兴业大街，东至兴华大街，地块内部建

筑总计57栋。
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第三章 规划控制及设置要求

0203-013地块户外广告设施设置图则

图例

总量
控制
原则

区域等级 限制设置二级区域

区域系数 0.2

控制范围 013-1

用地类型 三类用地

用地系数 ≤0.4

总量
要求

附
着
式

允许面积上限
（㎡） 145.98㎡

建筑立面控制
比例

单体建筑临城市道路的不同立面户外广告设施可以集中展示
于同一立面，户外广告设施设置面积不得超过该立面垂直投
影面积的30%，其他立面户外广告设施设置面积相应减少。

显屏类面积上
限（㎡） 72.99㎡

落
地
式

整体高度（m） 整体高度应低于4m

设施间距（m） 相邻广告设施间距宜大于100m

单幅面积上限
（㎡） 单幅广告面积宜小于2.5m

①依据《北京市户外广告设施设置专项规划》确定区域等级及区域系数。
②依据实际使用功能参照《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》确定用地分类及用地系数。
③户外电子显示屏总面积上限值=24米以下建筑立面垂直投影面积X区域控制系数X用地控制系数X≤50%电子屏控制比例。
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第三章 规划控制及设置要求
3.5公益户外广告设施设置要求

3.5.1DX00-0203街区公益户外广告设施现状

DX00-0203街区公益户外广告设施总计628处，面积为2046.6平方米，包括附着式和落地式两种类型，主要

分布于墙体围栏和绿化周边。
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第三章 规划控制及设置要求
3.5公益户外广告设施设置要求

3.5.2布局原则设置要求

（1）布局原则

建议设置于居民区、机关单位等周边区域，可因地制宜设置公益宣传栏，宜小不宜大、宜少不宜多。

 可结合设施更新、绿化景观，规划设置小型公益户外广告设施，服务群众身边的社会主义核心价值观、

中华传统文化宣传。

（2）设置要求

1）设施应纳入街区户外广告设置规划;

2）设施设置应建议以附着式户外广告设施为主;

3）设施总量参照商业户外广告设施挖制系数计算，设置面积应纳入户外广告设施总面积
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第四章 规划实施
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第四章 规划实施
4.1实施要求

《DX00-0203街区户外广告设施设置规划》是DX00-0203街区范围内户外广告设施管理的法定性文件，是对

DXO0-0203街区户外广告设施设置的总体控制与引导，是实施户外广告设施设置的基本依据。

    在DX00-0203街区规定的范围内，任何单位和个人设置户外广告设施都需要在遵循《北京市户外广告牌匾

标识和标语宣传品设施设置管理条例》和相关上位法规、标准规范的基础上，严格遵循本规划。

    对具体建筑及节点区域开展的户外广告设施详细规划设计应严格遵循本规划。
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第四章 规划实施
4.2实施原则

1、维护规划刚性

规划范围内的户外广告设施必须严格遵循本规划要求设置和设计，同时符合户外广告设施设置专项规划

及相关标准规范要求。

2、传导上位规划

户外广告设施设置需符合所在区域的城市规划要求，统筹全域户外广告资源，保证面积及品质管控等传

导落地。

3、引导特色发展

以城市设计为引领，强调街区户外广告设施融于景观风貌，保证视觉秩序协调美观突出城市精细管理理

念，助力优化营商环境，服务首都功能定位。

4、优化街区间

把握好规划街区的核心特色，确定户外广告设施设置目标要求，重视户外广告设施的品质引导和创意智

慧展示，推动宜居、宜商、宜业的街区级特色更新。
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第四章 规划实施
4.3智慧管理

户外广告设施的规划管理纳入到北京市户外广告牌属标识信息管理系统，实现户外广告的网络查询监管

功能，为城市的精细化管理提供数据基础。

规划文本成果将形成独有的条形编码，纳入户外广告设施的规划档案管理，形成各类户外广告设施规划

管理文件档案的数字化、可视化管理与利用。
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