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1.1 指导思想

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党的二十大精神，深入贯彻习近平总书记对北京一系列重要讲话精神，牢固树立以人民为

中心的发展思想， 完整、 准确、 全面贯彻新发展理念， 立足首都城市战略定位， 以《北京市总体规划（2016-2035 年）》、《北京市户外广告设施、

牌匾标识和标语宣传品管理条例》，《大兴分区规划（国土空间规划）（2017 年—2035 年）》、《北京市户外广告设施设置专项规划（2022-2035 年）》

为依据，坚持首善标准，推动新时代首都发展， 落实精治共治法治要求， 科学合理规划布局户外广告设施， 推动户外广告设施品质升级， 为加强“四

个中心” 功能建设、 提高“四个服务” 水平， 助力培育建设国际消费中心城市，建设国际一流的和谐宜居之都提供良好的环境保障，开展街区户外广

告设施设置规划编制工作。      

坚持以人民为中心的发展思想， 按照高质量发展的要求， 牢固树立创新、协调、绿色、开放、共享的发展理念，坚持世界眼光、国际标准、中国特色、

高点定位，以创造历史、追求艺术的精神，坚持首善标准推进大兴区规划建设，着力建设首都国际交往新门户、面向区域协同发展的示范区，打造承接中

心城区适宜功能、服务保障首都功能的主要阵地。

大兴经济开发区是大兴区开放发展的四大特色平台之一。应依托大型文化企业集聚发展基础，以数字文化为核心，以信息技术、数字创意、新一代

视听等领域为主导，提升中国（北京）星光视听产业基地品牌带动效应，探索文化开放发展新模式、新路径，力争建设国内一流的数字文化产业示范区。



1.2 规划范围

规划范围为大兴经开区管辖范围内的 DX00-0301、DX00-0302、DX00-0303 三个街区，共计 4.16 平方公里。大兴经开区是大兴新城重要产业组团。

街道接管范围
规划范围
重点建筑

N

0 100 200 300m
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1.3 规划对象

依据《北京市户外广告设施设置专项规划 (2022-2035)》，本规划中户外广告设施是指利用建筑物、构筑物、户外场地、城市轨道交通设施地面部

分和公共交通工具等载体设置的灯箱、霓虹灯、电子显示装置以及其他向城市道路、公路、铁路、广场等城市户外公共空间发布广告的设施，包括商业性

户外广告以及公益性户外广告两大类。

本规划不涉及牌匾标识和标语宣传品，设置牌匾标识按照本市固定式牌匾标识设置规范执行，设置标语宣传品按照城市管理部门许可的范围、地点、

形式、数量、规格和期限执行。

附着式户外广告设施 橱窗广告设施落地式户外广告设施 户外广告电子屏

激光投影广告设施 品牌集中展示户外广告设施实物造型广告设施 公交候车亭广告设施

公益宣传栏户外广告设施独立公益性户外广告设施 小型公益户外广告设施临时性户外广告设施
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1.4 规划依据

设置户外广告设施，应遵循以下文件相关要求。  
（1）法律规章类

《中华人民共和国广告法》（2021 年）

《中华人民共和国城乡规划法》（2019 年）

《北京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品设置管理条例》 （2021 年）

《北京市城乡规划条例》（2019 年）

《北京市市容环境卫生条例》（2021 年）

《北京历史文化名城保护条例》 （2021 年）

（2）规划导则类

《北京市户外广告设施设置专项规划（2022 年 -2035 年）》

《北京城市总体规划（2016 年 -2035 年）》

《北京市商业服务业设施空间布局规划》（2019 年 -2035 年）

《北京市商业消费空间布局专项规划》（2022 年 -2035 年）

《北京市国土空间调查、规划、用途管制用地分类指南》

《北京市文物保护单位保护范围及建设控制地带管理规定》

（3）规划设计类

《建筑设计防火规范》（GB50016—2014）

《室外照明干扰光限制规范》（GB/T35626—2017）

《光环境评价方法》（GB/T12454—2017）

《民用建筑设计统一标准》（GB50352）

《城市户外广告和招牌设施技术标准》（CJJ/T149-2021）

《户外广告设施技术规范》（DB11/T243）

《城市景观照明技术规范》（DB11/T388.1）

《LED 广告屏应用技术规范》（DB11/T 1274-2015）

《北京市户外电子显示屏设置规范》（京政管发 [2008]82 号发）

1.5 规划期限
本规划期限为 5 年。

(1) 规划期限内，新建、改建、扩建建设工程涉及利用建筑物、构筑物外立面预留户外广告设施位置或者电子显示装置位置的，及设置《北京市户外广告设施设置专项规划 

(2022-2035)》规定的其他类型广告，适用本规划确定的系数及相关户外广告设置要求并纳入本次街区户外广告设施设置专项规划。

(2) 规划期限届满前一年，规划编制机关应组织对规划实施情况进行评估。经评估需要修订的，编制机关应按照规定程序组织修订并重新办理批准手续；经评估不需要修订的，

编制机关应当报原批准机关批准，延长规划期限，但延长期限不超过五年。
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1.6 规划原则

      坚持总量控制，规范设置要求

统筹城市公共空间的景观价值、商业价值和管理需求，合理划分各类户外广告设施设置区域，提升既有设施品质，严控设施增量，明确户外广告设施规划

条件及要求，确保设施依法合规设置，后续管理有据可依。

     协调城市风貌，打造区域特色

高度匹配城市总体定位与市容景观环境建设水平，呼应城野交融的特色山前风貌格局，强化区域重要城市节点、景观视廊与活力界面，引导设施与街区的

景观风貌、历史文化及人文内涵相协调，展现独具魅力的文化底蕴和现代都市创意，点睛市容景观。

     突出绿色低碳，提升设施品质

突出节能、节材和碳中和理念，选用节能环保的新技术、新材料、新工艺，提升户外广告设施可节能水平，提高运行效率，提升广告设置品质，促进城乡

环境建设管理绿色、低碳、高质量发展。

     严守安全底线，促进有序发展

将安全发展贯穿于户外广告设施规划、设置、运行全过程，加强设施运行安全管理，坚持日常安全隐患排查治理，维护城市公共空间安全，系统提升防范

化解风险的能力。
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1.7 上位规划要求

  《北京城市总体规划（2016 年—2035 年）》
大兴区位于北京平原新城地区，是北京城市空间结构的多点地区。

大兴区功能定位：

作为“一核一主一副、两轴多点一区”城市空间结构中的多点之一，大兴区是首

都国际交往新门户、面向区域协同发展的示范区，是承接中心城区适宜功能、服

务保障首都功能的主要阵地。

  《大兴分区规划（国土空间规划）（2017 年—2035 年）》
大兴经开发区位于大兴新城东北片区。

大兴新城功能定位：

大兴新城是承接中心城区人口及功能疏解的重点地区，是全区公共服务保障、生

态环境建设、高端产业聚集、城乡统筹发展的集中承载区。发展目标为建设首都

新国门、区域新动脉、科创新高地、改革先行区。其中，大兴新城核心区及周边

绿色空间为生态服务核心，以交通和公共服务为主导功能。

城市风貌要求：

大兴具有悠久的历史传承，传统农耕、移民融合、红色革命、园林苑囿等文化要

素交融，文化魅力深厚多元。结合历史文脉与自然环境特色，强化大兴国际风采、

苑囿风光、科创风尚的特色风貌。全力打造首都国际交往的新门户、传承文化的

生态之区、宜居宜业的活力之区。

来源：《北京城市总体规划 (2016 年 -2035 年 )》

来源：《大兴分区规划（国土空间规划）(2017 年 -2035 年 )》
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1.7 上位规划要求
  《北京市户外广告设施设置专项规划 (2022 年 -2035 年 )》
我市商业户外广告设施分为禁止设置区域、限制设置区域和允许设置区域三类控制区域。根据《北京市商业消费空间布局专项规划》，本次经开区街道规

划范围内：

经开区：经开区为特色产业园区，属于允许设置一级区。  

市域总体规划布局

设置区域 控制范围 区域
系数

限
制
设
置
区
域

二
级

1. 长安街延长线（五环以外段）：远通桥以东至通
济路，八角桥以西至石担路，道路红线两侧临街建
筑之间及临街建筑立面。
2. 南北中轴线及其延长线：传统中轴线向北延伸至
北六环，向南延伸至大礼路，道路红线两侧临街建
筑之间及临街建筑立面（不含禁止设置区域、允许
设置区域）。
3. 城市门户：航空、铁路枢纽用地控制范围、高速
公路及服务区、收费站用地范围。
4. 北京城市副中心及拓展区（不含行政办公区、禁
止设置区域、允许设置区域）。
5. 中心城区、平原新城、生态涵养区的集中建设区
（不含禁止设置区域、允许设置区域）。

≤ 0.2

允
许
设
置
区
域

一
级

1. 地区活力消费商圈；
2. 文化、体育、商务会展等特色产业园区。 ≤ 0.3

允
许
设
置
区
域

二
级 国际消费体验区、城市消费中心、特色消费街区。 ≤ 0.5

市域总体规划布局

设置
区域 控制范围 区域

系数

禁
止
设
置
区
域

禁
止
设
置
区
域

1. 天安门广场、中南海及故宫周边区域：东起南北
河沿大街、正义路，西至府右街、北新华街；北起
文津街、景山前街，南至前门东西大街。
2. 长安街及其延长线（三环内路段）：东起国贸桥
东端、西至新兴桥西端路段，道路红线南北两侧临
街建筑之间及建筑可视界面。
3. 钓鱼台国宾馆周边：北起三里河路阜成路路口、
南至钓鱼台国宾馆南侧院墙的沿街地区、东起三里
河路阜成路路口、西至阜成路南一街路段南侧的沿
街地区。
4. 国家以及本市党政机关、外国使领馆区域。
5. 军事机关、军事禁区用地红线范围内。
6. 湿地、风景名胜区的管理范围内。
7. 文物保护单位、历史建筑的保护范围内。
8. 市人民政府确定的其他区域。

0

禁
止
设
置
情
形

1. 在交通安全设施、市政公共设施、立交桥、人行过街桥、
铁路桥等桥梁，违法建筑物、构筑物及设施，危险建筑物、
构筑物及设施，不得设置户外广告设施。
2. 影响交通安全设施、市政公共设施、交通管理设施、消
防安全标志、无障碍设施的使用。
3. 在建筑物顶部或者超出建筑物顶部。
4. 妨碍机场、火车站、城市轨道交通场站、公共汽电车场
站等交通场站的安全运行。
5. 影响道路交通安全、消防安全、城市景观的情形。
6. 妨碍他人生产生活的情形。含播放声音；利用激光投影
广告设施在居住建筑投影广告，或者未经产权人同意在其
他建筑投影广告；在居民楼、学校、幼儿园、医院、

市域总体规划布局

设置区域 控制范围 区域
系数

禁
止
设
置
区
域

禁
止
设
置
情
形

养老院 100 米范围内，正向面对居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院设置户外广告电子显示屏；遮挡居民楼、学校、
幼儿园、医院、养老院等建筑的通风、采光。
7. 违反规划利用户外台阶、楼梯扶手、栏杆、建筑物窗户
设置户外广告设施。
8. 违反规划确定的亮度控制要求。
9. 破坏建（构）筑物外观，或者影响建（构）筑物安全和功能。

限
制
设
置
区
域

一
级

1. 长安街延长线 ( 三环—五环路段 )：国贸桥以东
至远通桥、新兴桥以西至八角桥，道路红线两侧临
街建筑之间及临街建筑立面。
2. 传统中轴线：北端为北京鼓楼、钟楼，南端为永
定门，道路红线两侧临街建筑之间及临街建筑立面
（不含禁止设置区域、允许设置区域）。
3. 二环路沿线：道路红线两侧临街建筑之间及临街
建筑立面。
4. 三山五园地区：东界地铁 13 号线和京密引水渠、
西至海淀区区界、北起西山山脊线和北五环、南至
北四环。
5. 首都功能核心区（不含禁止设置区域、允许设置
区域）。
6. 城市副中心行政办公区：东西毗邻通运路至通济
路之间，南北毗邻北运河及运潮减河（不含禁止设
置区域、允许设置区域）。
7. 中心城区、平原新城、生态涵养区的限制建设区
（不含禁止设置区域、允许设置区域）。

≤ 0.1

来源：《北京市户外广告设施设置专项规划 (2022 年 -2035 年 )》
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1.7 上位规划要求

  《北京市户外广告设施设置专项规划 (2022 年 -2035 年 )》
对大兴区所属平原新城区的总体控制原则：

与平原新城聚集的组团式空间形态相协调，结合街道两侧环境景观建设，系统规划、精心设计

户外广告设施，符合城野交融、活力城区的风貌格局。

对大兴经开区的总体控制原则：展现时代感与艺术性的创新中心环境

结合“两区”建设，突出创新引领，围绕盘活可利用产业空 间、高标准建设产业园区的目标，

采用现代化、国际化、精品化 的户外广告设施形式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性， 

提升区域环境整体品质。

来源：《北京市户外广告设施设置专项规划 (2022 年 -2035 年 )》

重点商圈控制指标表 -1

户外广告设置总量要求

允许设置
一级区域

一类用地 二类用地 三类用地 四类用地

区域系数≤ 0.3
用地系数≤ 0.1

区域系数≤ 0.3
用地系数≤ 0.2

区域系数≤ 0.3
用地系数≤ 0.4

区域系数≤ 0.3
用地系数≤ 0.6

户外广告设施品质要求

风格 1. 宜采用传统风格、现代中式风格、现代风格等。

色彩

2. 宜采用同色相配色、类似色相配色、无色彩或金属
色配色。
3. 第四类功能用地可使用对比色配色。
4. 以中低彩度（ 色度值≤ 10） 为主， 高彩度色彩局
部点缀。

照明
5. 照明方式及亮度应与商圈内夜间景观氛围、环境亮
度相协调。
6. 不得影响交通安全及居民生活。
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1.8 区域概况

     地理区位

大兴经济开发区是全市与大兴区建设科技创新中心的重要平台。大兴经开区位于大兴新

城东北片区，是大兴区连接中心城区、面向区域协同发展的重要节点。

     交通区位与交通系统

大兴经济开发区是大兴区距离中心城区最近的重点功能区，紧邻南五环和京开高速，距

离二环车程约 18 分钟，距离大兴机场车程约 25 分钟。北临 4 号、 19 号线新宫站，西

临 4 号线高米店南北两站，未来 M19 号南延线与 M19 南延支线将在大兴经开区设站。

     街区类型

规 划 范 围 内 三 个 街 区（ DX00-0301、 DX00-0302、 DX00-0303 街 区），DX00-

0301 街区以现代商务风貌为主，DX00-0302 街区以创意休闲风貌、城市宜居风貌为主，

DX00-0303 街区以创新智造风貌城市宜居风貌为主。

     生态格局

京开高速生态景观廊道、老凤河亲水休闲生态连廊以及广阳大街、盛坊路、金星路和广

和大街四条林荫景观道。
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1.8 区域概况

    区域功能定位
 北京城市总体规划提出“发挥中关村国家自主创新示范区主要载体作用”，“加强一区

十六园统筹协同，促进各分园高端化、特色化、差异化发展。延伸创新链、产业链和园区链，

引领构建京津冀协同创新共同体”。大兴经开区隶属于中关村国家自主创新示范区大兴园，

应着力打造经济发展新高地，推动科技创新中心建设。

     功能定位与发展目标

一、建设具有国际竞争力的数字创新示范区；二、打造幸福宜业与环境宜人新城区。形

成北部北部数字经济集聚、中部服务配套完善、南部生产制造转型的功能格局。

     城市街道品质较好

城市主干道风貌整洁，绿树成荫，布局了富有文化特色和人文气息的小品设施、雕塑，

适宜慢行。重要街道如新规划的新媒体大道，分布大量新建商务办公及新建居住区，品

质较好且风貌统一。现状公共建筑色彩及设计风格比较统一，但广告牌匾样式较多，杂

乱无序，沿街界面风貌品质一般；开放空间不足，缺少标志性。

13



1.8 区域概况

     区域空间结构   
大兴经济开发区构建“一环、两轴、三片、三中心”的空间结构

一环：依托春和路 - 广平大街 - 金苑路 - 广茂大街， 串联重要节点，形成集交通慢行、 

生活休闲、景观游憩于一体，可步行、可停留的产城互融环与城市景观体验环线。

两轴：广阳大街创意服务轴，金星路创新发展轴。

三片：北部创新融合片区，中部综合服务片区，南部更新转型片区。

三中心：魅力艺术中心， 位于创新融合片区； 创逸休闲中心， 位于综合服务片区； 文

创孵化中心， 位于更新转型片区。 

划定重点地区，提升城市空间品质 。

规划划定一处三级重点地区，北至北兴路、南至景明路、西至金辅路、东至广平大街（位

于 DX00-0301 街区部分） 与广阳大街（位于 DX00-0302 街区部分）。

重点规划一级开发用地，鼓励发展总部经济、高端商务办公、研发孵化、艺术文化、商

业休闲、公园绿地等综合性服务功能，培育高度复合的产业空间场景，打造北部数字智

慧中心，成为开发区数字经济发展的集中承载区。

西北一级开发用地范围内建设地标建筑群，形成京开高速与南五环路交叉口的区域性地

标。

打造 1.4 公里新媒体大道，沿街布局休憩娱乐设施、创意雕塑，以酷炫的新媒体技术打

造多重秀场景，打造通透的沿街界面，激发街道活力。
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广平大街

春和路 金星路

广阳大街

     交通规划概况

落实北京城市总体规划“全力提升规划道路网密度和实施率”要求， 一是延续并落实北

京城市总体规划、大兴分区规划干路网结构，积极协调部队、公安大学等相关权属单位，

打通广阳、广和大街两条南北向城市主干道。二是对部分次干路及支路系统随用地布局

进行加密，增加若干街坊路， 完善交通微循环。

大兴经开区规划道路等级为由高速公路、 主干路、次干路、支路和街坊路五个等级。

1.8 区域概况
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1.8 区域概况

     用地功能概况

规划范围为经开区管辖的 DX00-0301、DX00-0302、DX00-0303 三个街区，大兴经开

区以建成区为主，规划主要为工业用地、多功能用地、居住用地、教育科研用地、商业用地，

公园绿地为主。北部创新融合片区，中部综合服务片区，南部更新转型片区。商业商务主

导区共有 3 处， 均位于 DX00-0301 街区，着力发展数字文化科技产业。
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     规划实施情况分析

经与经开区规划范围所在街区控制性详细规划校核，规划范围内大部分地块现状用地性质与街区控规规划用地性质相符，存在少量规划未实施情况。地块

内居住建筑（泰中花园）、重要商业办公建筑（华远西红世、上德中心、文化都汇）及部分公共建筑（北京市应用高级技术学校、北京市大兴新媒体双语

艺术幼儿园、北京金苑综合门诊部、北京大学软件与微电子学院），所在地块综合考虑广告规划的可落地性，故按现状进行控制。同时，为保证户外广告

专项规划与街区控规的同步性与一致性，其余用地依据街区控规中的规划用地性质进行控制。

泰中花园底商

北京市应用高级技术学校

北京大学软件与微电子学院

北京市大兴新媒体双语艺术幼儿园

上德中心 华远西红世

1.8 区域概况

N

0 100 200 300m
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大兴经开区

规划已实施 - 按规划控制
规划未实施 - 按规划控制
规划未实施 - 按现状控制
规划范围



     风貌特征

规划划定城市宜居风貌区、现代商务风貌区、创新智造风貌区、创逸休闲风貌区以及教

育科研风貌区共计 5 类风貌分区。各类建筑结合方案设计选用与基调色相协调的强调色，

强调色约占建筑外立面总面积 5% 以下，在与周边环境和建筑相协调的基础上，允许采

用高彩度色进行点缀，但相邻两个交叉口之间街道段内的高彩度色不宜超过 3 种。

根据街区控规中对于街道属性的划分，区域主要道路类型为 :

交通主导类：京开路、金辅路、广阳大街、广和大街、北兴路、盛坊路、景明路、金星

路和科苑路。

综合服务类：春和路、广平大街、金苑路、广茂大街。

特色类：星光路。

静稳通过类：惠风街、和畅街、皓月路、香远街、创逸路等。

1.8 区域概况

N

0 100 300m
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交通主导类街道
综合服务类街道
静稳通过类街道
重要界面
规划范围



现状商业户外广告统计表

类别 建筑名称 广告数量（个） 广告面积（㎡）

重点商业建筑

资源传媒大厦 2 8.00

华远西红世 98 436.05

上德中心 5 72.00

文化都汇 28 74.50

一般商业建筑
泰中花园底商 10 66.75

1.8 区域概况

     商业广告设施现状

规划范围内商业户外广告设施总面积为 2857.35 平方米，重点商业建筑商业户外广

告设施面积 590.55 平方米，以附着式为主，一般商业建筑商业户外广告设施面积

66.75 平方米，以附着式为主，存在电子显示屏。商业户外广告主要分布于资源传媒

大厦、华远西红世、上德中心、文化都汇、泰中花园底商、星光视界中心。

上德中心、文化都汇、结合建筑外立面，采用光栅屏等新型广告技术展现商圈新风尚。

重点商业建筑
一般商业建筑
规划范围

资源传媒大厦 上德中心文化都汇华远西红世

N

0 100 200 300m
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     现状公益户外广告设施布局情况

公益户外广告设施，多结合绿地、围墙、人行道等设施设置，风格较传统，品质一般。

1.8 区域概况

以围墙式为主
以小型设施为主
宣传栏 / 公交候车亭

高速公路
主干道路
次干道路

支路
规划范围

图例

道路层级 道路名称
公益性户外
广告类型

公益性户外广告
分布位置

分布密度

主干道路
北 兴 路 / 广 阳 大 街 /

金星路 / 广和大街

小型公益户外广告
设施

人行道路及街边绿地内 50-100m/ 个

围墙式户外广告设
施

施工围挡、围墙上 5m/ 个

次干道路

金辅路 / 春和路 / 广
茂大街 / 盛坊路 / 广
平大街 / 景明路 / 金

苑路 / 科苑路

小型公益户外广告
设施

人行道路及街边绿地内 50-100m/ 个

围墙式户外广告设
施

施工围挡、围墙上 5m/ 个

支路 和畅街
小型公益户外广告

设施
人行道路及街边绿地内 50-100m/ 个

N

0 100 200 300m
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第二章   户外广告总体规划控制要求

Contents目  录

2.1 负面清单

2.2 区域控制要求

2.3 风貌品质控制要求

2.4 用地控制要求

2.5 类型控制要求

2.6 公益广告控制要求

2.7 临时性商业广告控制要求

2.8 公交候车亭广告控制要求

2.9 户外广告设施安全性要求



妨碍机场安全运行的 妨碍火车站、城市轨道交通场站、公共汽电车场站安全运行的

遮挡路灯、交通信号灯、交通标志

影响道路通行

妨碍安全视距

在高速公路两侧 50 米范围内
设置户外广告电子屏

对行人、驾驶员产生眩光

使用与道路交通指示标志一致或相近颜色

利用交通安全设施设置的 利用市政公共设施设置的

利用人行过街桥设置的设置的

利用立交桥、铁路桥等桥梁设置的

影响交通安全设施、市政公共设施

影响无障碍设施的使用的 影响消防安全设置的 影响无障碍设施（盲道）使用的利用违法或危险建筑物、构筑物及设施设置的利用公共绿地设置的

一、在交通安全设施、市政公共设施、立交桥、人行过街桥、铁路桥等桥梁，违法建筑物、构筑物及设施，危险建筑物、构筑物及设施，不得设置户外广告设施。
二、影响交通安全设施、市政公共设施、交通管理设施、消防安全标志、无障碍设施的使用。

三、在建筑物顶部或者超出建筑物顶部。
四、妨碍机场、火车站、城市轨道交通场站、公共汽电车场站等交通场站的安全运行。
五、存在下列影响道路交通安全的情形：

1. 遮挡路灯、交通信号灯、交通标志。
2. 妨碍安全视距。
3. 对行人、驾驶员产生眩光。
4. 影响道路通行。
5. 在高速公路沿线道路红线两侧 50 米范围内设置户外广告电子屏（不含服务区和收费站出入口）。
6. 使用与道路交通指示标志一致或相近的颜色等。

2.1 负面清单
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利用户外台阶、楼梯扶手、栏杆、建筑物窗户设置的 破环建筑物、构筑物外观的

遮挡居民楼、学校、幼儿园、医院、养老院
等建筑的通风、采光

播放声音，投影居住建筑及未经产权人
同意的其他建筑

采用立柱式户外广告设施 设置走字屏户外广告设施 损毁绿地、古树名木设置的在居民楼、学校、幼儿园、医院、养老院 100 米范
围内，正向面对居民楼、学校、幼儿园、医院、养

老院设置户外广告电子显示装置

<100m

八、存在下列破坏城市景观的情形：
1. 设置大型高立柱户外广告设施、走字屏户外广告设施。
2. 影响植物生长，损毁公共绿地、古树名木。
3. 在建筑物门窗玻璃内外粘贴广告。

九、违反规划利用户外台阶、楼梯扶手、栏杆、建筑物窗户设置户外广告设施。
十、违反规划确定的亮度控制要求。
十一、破坏建（构）筑物外观，或者影响建（构）筑物安全和功能。
十二、法律、 法规、 规章规定的其他禁止设置情形。

六、存在下列妨碍他人生产生活的情形：
1. 播放声音。
2. 利用激光投影广告设施在居住建筑投影广告，或者未经产权人同意在其他建筑投影广告。
3. 在居民楼、学校、幼儿园、医院、养老院 100 米范围内，正向面对居民楼、学校、幼儿园、医院、养老院设置户外广告电子显示屏。
4. 遮挡居民楼、学校、幼儿园、医院、养老院等建筑的通风、采光。

七、存在下列影响消防安全的情形：
1. 户外电子发光广告设施直接设置在有可燃、难燃材料的墙体上。
2. 遮挡建筑的外窗，影响外部灭火救援行动。
3. 户外广告设施采用易燃材料制作。
4. 户外广告设施电气线路未采用阻燃、难燃线路。

2.1 负面清单
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依据《中华人民共和国广告法》的内容要求：

第三条　广告应当真实、合法，以健康的表现形式表达广告内容，符合社会主义精神文明建设和弘扬中华民族优秀传统文化的要求。
第四条　广告不得含有虚假或者引人误解的内容，不得欺骗、误导消费者。
第九条　广告不得有下列情形：

（一）使用或者变相使用中华人民共和国的国旗、国歌、国徽，军旗、军歌、军徽；
（二）使用或者变相使用国家机关、国家机关工作人员的名义或者形象；
（三）使用“国家级”、“最高级”、“最佳”等用语；
（四）损害国家的尊严或者利益，泄露国家秘密；
（五）妨碍社会安定，损害社会公共利益；
（六）危害人身、财产安全，泄露个人隐私；
（七）妨碍社会公共秩序或者违背社会良好风尚；
（八）含有淫秽、色情、赌博、迷信、恐怖、暴力的内容；
（九）含有民族、种族、宗教、性别歧视的内容；
（十）妨碍环境、自然资源或者文化遗产保护；
（十一）法律、行政法规规定禁止的其他情形。

2.1 负面清单
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根据上位规划和区域功能特点，大兴经开区为允许设置一级区域。具体划分如下：

  区域分类 区域特征 控制范围 控制原则

允许设置
一级区域

产业园区

DX00-0301 街区

DX00-0302 街区

DX00-0303 街区

形式：可采用平行附着式广告设施、橱窗广告设施、

品牌集中展示广告设施等形式，可在第三类与第四类

功能用地范围内规划设置户外电子显示屏、激光投影

广告、实物造型广告等多种形式广告；在主题活动期

间，可设置临时户外广告设施；当建筑控制线与用地

红线之间间距 >5 米时，可规划设置中、小型落地式

广告设施。 

高度：宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建

筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主 , 超高层建筑及高层

建筑的 主体墙面不规划设置户外广告设施。 

风格：宜采用现代中式风格、现代风格及其他体现园

区特色的风格形式。 

色彩：宜采用同色相配色、类似色相配色，无色彩或

金属色配色，第四类功能用地可使用对比色配色，以

中低彩度为主，高彩度色彩局部点缀。 

照明：照明方式及亮度应与园内夜间景观氛围、环境

亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。

广告设施
总量

大兴经开区户外广告规划总量 26300 ㎡

允许设置一级区域

道路用地

规划范围

01- 分区控制图大兴经开区户外广告设施设置规划

2.2 区域控制要求
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片区类型 区域特征 具体区域 控制原则

重点风貌
控制引导

区

高 端 商 务
办 公、 商
业、文化设
施 分 布 较
为集中，与
区 域 空 间
结 构 相 呼
应 的 重 要
城 市 节 点、
活 力 界 面、
景 观 视 廊
道，属于城
市 特 色 风
貌 塑 造 的
重点区域。

广阳大街、
金星路、星
光路沿街

界面
/01 单元
/02 单元
/03 单元
/04 单元
/05 单元

1.	 鼓励设置多样化户外广告，运用
创意广告和新型展示等形式，打
造商业、艺术、文化相交融的区
域商业活力形象；

2.	 鼓励户外广告造型的个性表达，
突出重点区域的风貌特色；但应
符合建筑、环境的整体氛围和美
学要求，广告宜与建筑立面一体
化设计，层次丰富、细节精美；

3.	 鼓励结合夜景照明和媒体立面形
式设置高品质广告，提升夜间经
济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性；

4.	 宜选取地标建筑，运用现代科技
手段达成建筑立面与户外广告的
高度融合，塑造城市地标媒体，
打造城市品牌。

一般风貌
控制引导

区

商业分布
较为分散，
以居住、科
教、办公等
一般街道
界面和一
般公共区
域为主。

除重点风
貌品质控
制区外的
所有街道
界面和区

域。

1.	 控制广告设施夜景照明的亮度和
动态，不宜大面积使用 LED、霓
虹灯等对环境造成较大干扰的动
态光源；

2.	 控制户外广告数量与色彩，不宜
设置色彩饱和度过高、对比色过
强的户外广告设施，不宜大量采
用建筑对比色进行设置，相邻广
告设施、同一建筑立面相近的广
告设施色彩应和谐有序。

3.	 鼓励结合建筑立面作低矮、集中
设置，并与建筑风格相协调，广
告风格不宜与建筑风格相差过大；

4.	 不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影
响街区品质的材质；

5.	 画面内容应高雅美观，避免出现
超大字、超大人像、视觉冲击力
过强的画面；

6.	 可在第三类与第四类功能用地范
围内设置户外电子显示屏、激光
投影广告、实物造型广告等多种
形式广告。

02- 风貌品质控制要求管控图 -1大兴经开区户外广告设施设置专项规划

N
活力展示类街道

综合服务类街道

交通主导类街道

静稳通过类街道

重要界面

重要片区

重点风貌控制引导区

一般风貌控制引导区

规划范围

街区在大兴新城的位置

索
引
图

比
例
尺
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片区类型 管控内容 控制要求

重点
风貌
控制
引导
区

重要
界面

设施风格
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一
和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗
相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。

设

施

色

彩

色相

沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相
配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内
选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相配色，
突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取选取。

彩度

（饱和度）

以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四
类功能用地适当点缀高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应
用。

设

施

照

明

照明方式
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围
相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、
内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。

照明亮度

沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，
沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足
街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街
区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。

照明动态 四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

重要
片区

设施风格
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形式，采用现代
化、国际化、精品化 的户外广告设施形式，合理运用先进技术
演绎时代感和艺术性， 打造区域活力中心。                

设

施

色

彩

色相

广告设施宜与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩谐共生，
采用建筑同色相配色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为
主，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选
取；同时可适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为基准，
在色相环偏离 100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，
增强区域形象识别性。

彩度

( 饱和度 )

以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度色域（16-26）局
部点缀，突出活力中心的时代感与艺术性。

设

施

照

明

照明方式
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围
相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、
内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。

照明亮度

宜以中高亮度环境区为主，符合明亮整饬的亮度要求，一般公
共区平均亮度≤ 450cd/ ㎡；重要商业节点平均亮度≤ 600cd/ 
㎡，突出夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观
氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，不得
影响交通安全及居民生活。

照明动态 可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

02- 风貌品质控制要求管控图 -2

N

大兴经开区户外广告设施设置专项规划
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一般风貌控制引导区
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片区类型
管控内

容
控制要求

一般
风貌
控制
引导
区

一般
界面

设施风格

设施色彩

设施照明

交通主导类街道界面：

1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，

不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；

2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影

响车行通行引导等功能。

综合服务类街道界面：

宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，

并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。

静稳通过类街道界面：

1. 沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商

业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。

2. 宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景

观元素丰富界面层次，不宜设置户外电子显示屏。

一般
片区

设施风格
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、超大人像、视觉冲击力

过强的画面，破坏区域整体形象的和谐统一。

设施材质 不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材质。

设

施

色

彩

色

相

1、各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，以建筑同色相或类似色

相配色、无彩色或与金属色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环

偏离 5° -100°范围内选取。

2、 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施色相应相互协调，避免

对比过于强烈。

彩

度

1、广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中彩度色域（8-16）与低

彩度色域（1-8）为主，避免出现大面积高彩度色彩（16-26）；

2、相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施彩度应和谐有序。

设

施

照

明

方

式
宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不宜采用外投光方式。

亮

度

各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照明统筹考虑，以中、低亮度环

境区为主。平均亮度：森林公园 / 自然保护区 / 农林区≤ 30cd/ ㎡；居住

区 / 医院 / 科教区≤ 250cd/ ㎡；一般公共区≤ 450cd/ ㎡。

动

态

1、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部彩光，不得超过广告设施

的 1/3;

2、其他类功能用地不宜采用动态照明。

02- 风貌品质控制要求管控图 -3
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大兴经开区户外广告设施设置专项规划
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2.4 用地控制要求

大兴经开区户外广告设施区域管控要求表 -2

控制区域 用地分类 区域系数 用地系数 户外广告设施允设类型

允许设置
区域一级

（产业园区）

禁设用地 除一二三四类用地以外其他的用地

≤ 0.3

0 公益性户外广告设施

一类用地
园地、城镇社区服务设施用地中的商业服务设施及体育场地、农
村社区服务设施用地中的商业服务设施及体育场地、轨道交通车
辆基地、公交场站设施、其他公共交通场站

≤ 0.1 商业性户外广告设施
√ 附着式
√ 橱窗式
√ 品牌集中展示
√ 中小型落地式（建筑控制线与用地红线间距≥ 5 米可设置）

公益性户外广告设施二类用地
一类工业用地工业研发用地、物流仓储用地、铁路货运站、公路
货运枢纽、社会停车场用地（不含非机动停车场）、广场用地、
其他商业服务业用地

≤ 0.2

三类用地
文化用地、体育场馆用地、商务金融用地、公路线路用地、公路
附属设施用地、机场用地、城市轨道交通用地中的站点及附属设
施、铁路客运站、公路客运枢纽、港口客运码头、公共交通枢纽

≤ 0.4
商业性户外广告设施
√ 附着式
√ 橱窗式
√ 品牌集中展示
√ 中小型落地式（建筑控制线与用地红线间距≥ 5 米可设置）
√ 实物造型
√ 户外广告电子屏
√ 激光投影广告

公益性户外广告设施
四类用地 商业用地（不含除加油站外的公用设施营业网点用地）、娱乐康

体用地 ≤ 0.6

城镇道路
用地

交通主导类（快速路主路、主干路等城市干道）
静稳通过类（通往公园和风景名胜区、通往居住区、通往商务办
                    公区、酒店会所等街道两侧开放度较低的城市道路）
特色类（特色街巷胡同和休闲步道）
综合服务类（道路沿线布局大型商业综合体、文化体育设施）
生活服务类（沿线布局餐饮、零售、美发等业态，服务本地居民）

0 公益性户外广告设施
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商业性户外广告设施类型管控表

2.5 类型控制要求

户外广告设施
设置类型

总体原则

设置要求 面积 位置 密度

附着式
户外广告设施

1、应充分考虑车行及近人尺度的可读性、安全性，统筹
考虑沿街界面的美观度；
2、附着于同一建构筑界面上的户外广告设施设置，应做
到形式、尺寸、位置、风格协调一致、画面优美，不得影
响所依附建筑物主体的肌理结构及整体风貌；
3、应符合道路交通、消防、电气、钢结构、施工安装等
各项与安全相关的法律、法规、规范和技术标准的要求；
4、超高层建筑及高层建筑的主体墙面不规划设置户外广
告设施。

1、单体户外广告设施面积应与建（构）筑
物的立面尺寸相协调，不得设置超高超大广
告设施；
2、垂直式：设施本体高度不超过 6m，设施
厚度不超过 0.3m；
3、结合建筑体量及空间尺度等要素，各立
面户外广告设施总面积不宜超过建筑立面
（扣除窗户）面积的 1/3，单体广告设施面
积不宜超过所依附墙面面积的 1/3。

1、结合建（构）筑物结构整体设置，设施上沿距地面
不高于 50m，下沿底部净空高度不低于 3m；
2、平行式：凸出所依附建构筑物墙面的距离不超过
0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街，设施突出墙面的距
离不超过 1.2m；
4、宜控制在建筑高度 24m 以下区域，以多层建筑墙
面和高层建筑裙楼墙面为主。城市消费中心区域可设
于建筑高度 36m 以下区域。

1、鼓励以集中式设置为主，相邻设施间
距比例应协调统一；
2、垂直式：相邻设施的水平距离不小于
6m。

落地式
户外广告设施

1、不得设置立柱式户外广告设施；
2、宜结合景观艺术造型一体化设计，与所处街区环境尺
度及景观风貌相协调；
3、当建筑控制线与用地红线之间间距≥ 5 米时，可规划
设置中、小型落地式广告设施；
4、严格控制道路两侧户外电子屏和落地式户外广告设施
设置。

1、设施整体高度应低于 4m；
2、小型落地式：单幅广告面积宜小于 2.5 ㎡；
3、中型落地式：单幅广告面积宜控制在
2.5 ㎡ -10 ㎡之间。

1、严格控制道路两侧落地式户外广告设施设置。宜在
广场区域设施，并结合景观艺术造型一体化设计；
2、与相邻建筑或道路红线的距离不小于广告设施倒杆
距离。

1、小型落地式：相邻广告设施间距宜大
于 100m；
2、中型落地式：相邻广告设施间距宜大
于 200m。

橱窗式
户外广告设施

1、宜设置实物造型广告或灯箱式广告，商圈内可利用橱
窗设置电子显示屏广告，并遵循户外广告电子显示屏设置
管理规范要求；
2、不得在橱窗上粘贴广告，橱窗内侧不得堆放杂物，避
免破坏沿街垂直界面。

——

1、符合建筑物规划明确的橱窗位置，并纳入户外广告
设施设置总面积；
2、橱窗式户外广告设施应设置于橱窗内侧，与橱窗玻
璃距离应≥ 0.5m。

——

户外广告
电子屏

1、落地式户外广告电子显示屏仅可以在商业步行街、广
场等开阔区域设置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、除允许设置区域，其他区域设置的户外广告电子屏不
宜播放动态画面，每个固定画面的播放时间应当不少于 
15 秒，画面切换应采取慢转换方式；
3、满足国家和本市网络安全管理要求；
4、运行时间：所有电子屏广告设施最早开启时间应在 8:30
之后，最晚关闭时间为每日 22:30。附着式电子屏设施运
行时间不得突破所附着建筑物商业的营业时间。
5、严格控制道路两侧户外电子显示屏和落地时户外广告
设施设置。

电子显示屏类户外广告设施总面积上限值为
户外广告设施总面积上限值 × ≤ 50% 电子
屏控制比例。

1、严格控制道路两侧户外广告电子屏设施设置。在居
民楼、学校、幼儿园、医院、养老院 100 米范围内，
正向面对居民楼、学校、幼儿园、医院、养老院不得
设置户外广告电子屏；
2、与居住、学校、幼儿园、医院、养老用地相邻的界
面不得设置户外广告电子屏；
3、在多层建筑或者高层建筑裙房上设置附着式户外广
告电子屏，下沿距地面高度宜大于 6m，上沿不超过建
筑物顶部且距地面高度不宜超过 24m。

——

激光投影类
户外广告设施

1、商业街区可利用激光投影广告等具有引导性、互动性、
品牌性的新技术户外广告设施，搭建新兴消费场景，打造
沉浸式消费体验；
2、不得影响居民生活，避免出现光污染造成安全隐患。

——

1、不得利用激光投影广告设施在居住建筑投影广告， 
或者未经产权人同意在其他建筑投影广告，仅可投影
在商业建筑楼宇大面积平整实墙区域；
2、投影高度不得超出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光光束位置不得影响行人、车辆通行
安全。

——
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2.6 公益广告控制要求

公益性户外广告设施布局原则表

户外广告设施设置类型 布局原则

公益宣传栏户外广告设施

1、充分运用城市美学，结合区域环境整治、景观小品一体化设计，用来宣传首都形象、区域形象、社会主义核心价值观等；

2、居民社区、机关企事业单位、学校等区域，可因地制宜设置公益宣传栏，宜小不宜大、宜少不宜多；

3、同一组设施应统一位置、尺寸和间距，应与建筑及周边环境相协调，面积纳入本规划计算所得的户外广告总面积；

4、附着于街道公用设施的公益性户外广告设施，应在预留位置的前提下设置户外公益宣传设施，但不得影响设施本体功能的正常使用；

5、不宜设置在交通主导类、静稳通过类街道界面上。

小型公益户外广告设施

1、在区域环境景观提升中，可结合设施更新、绿化景观，规划设置小型公益户外广告设施，服务群众身边的社会主义核心价值观、中华传统文化宣传；

2、同一区域内小型公益户外广告设施整体风格须一致，同一组户外广告设施应统一形式、尺寸、风格，不同区域内公益户外广告设施应与周围环境

相对应；

3、不得占用便道、侵占盲道，影响通行安全，必须符合道路交通、消防、电气、钢结构、施工安装等各项与安全相关的法律、法规、规范和技术标

准的要求；

4、精细设计，不宜样式陈旧、严重锈蚀残缺；

5、同一组小型公益户外广告设施数量不宜超过 3 块；

6、应适度控制密度，相邻设施组间间距不宜过小；

7、不宜设置在交通主导类街道界面上。

独立公益性户外广告设施

1、宜结合景观绿化设置；

2、宜布置在交通主导类、综合服务类街道等街区对内外重要展示面上；

3、机场、火车站、高速公路等城市门户区域可规划设置独立公益户外广告设施，用于重大活动环境景观布置、城市宣传及区域特色宣传，注重景观

造型与区域环境协调融合；

4、适度控制密度，相邻设施间间距宜大于 500m；

5、公益广告设施外观应结合所处环境进行整体造型设计，突出城市特色，简洁、大气。
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03- 公益户外广告设施布局规划图

独立公益性户外广告设施

街区在大兴新城的位置

N

0108

界面
分类

道路名称
公益户外广告设施管控要求

独立公益性广告 公益宣传栏设施 小型公益户外广告设施

交
通
主
导
类

京开路 / 金辅路、
广阳大街 / 广和大
街 / 北兴路 / 盛坊
路 / 景明路 / 金星

路 / 科苑路 1、宜结合景观
绿化设置；
2、宜布置在街
区对外对内重要
的展示界面上；
3、适度控制密
度，相邻设施
间间距宜大于
500m；
4、设施外观应
结合所处环境进
行整体造型设
计，突出城市特
色，简洁、大气。

—— ——

综
合
服
务
类

春和路 / 广平大街 / 
金苑路 / 广茂大街

1、居民社区、机关企事
业单位、学校等区域，
可因地制宜设置公益宣
传栏，宜小不宜大、宜
少不宜多；
2、同一组设施应统一位
置、尺寸和间距，应与
建筑及周边环境相协调，
面积纳入本规划计算所
得的户外广告总面积；
3、附着于街道公用设施
的公益性户外广告设施，
应在预留位置的前提下
设置户外公益宣传设施，
但不得影响设施本体功
能的正常使用。

1、同一区域内小型公益户外广告
设施整体风格须一致，同一组户
外广告设施应统一形式、尺寸、
风格，不同区域内公益户外广告
设施应与周围环境相对应；
2、不得占用便道、侵占盲道，影
响通行安全，必须符合道路交通、
消防、电气、钢结构、施工安装
等各项与安全相关的法律、法规、
规范和技术标准的要求；
3、精细设计，不宜样式陈旧、严
重锈蚀残缺；
4、同一组小型公益户外广告设施
数量不宜超过 3 块；
5、适度控制密度，相邻设施组间
间距不宜过小。

特
色
类

星光路

1. 可在重要道路街
角空间及特色街道
入口设置用于宣传
区域形象的独立公
益性户外广告设施；
2、鼓励以景观小品、
雕塑彩绘等展示方
式为主，结合周边
环境进行整体造型
设计，实出区域形
象特色。

1、宜结合围墙及科研、
企事业单位的实体墙设
置固定宣传栏设施，应
与建筑及周边环境相协
调，面积纳入本规划计
算所得的户外广告总面
积；
2 附着于街道公用设施
的公益性户外广告设施，
应在预留位置的前提下
设署户外公益直传设施，
但不得影响。

1、应结合所处环境进行整体造型
设计，材质、色彩、质感、红理
等应与所在地段的主要建筑及周
边环境相协调；
2、设施整体高度应在 3m 以
下，设施下沿离地面高度不小于
0.6m，长度不大于 4m。

静
稳
通
过
类

惠风街 / 和畅街 / 皓
月路 / 香远街 / 创逸

路 / 其他
—— ——

1、同一区域内小型公益户外广告
设施整体风格须一致，同一组户
外广告设施应统一形式、尺寸、
风格，不同区域内公益户外广告
设施应与周围环境相对应；
2、不得占用便道、侵占盲道，影
响通行安全，必须符合道路交通、
消防、电气、钢结构、施工安装
等各项与安全相关的法律、法规、
规范和技术标准的要求；
3、精细设计，不宜样式陈旧、严
重锈蚀残缺；
4、同一组小型公益户外广告设施
数量不宜超过 3 块；
5、适度控制密度，相邻设施组间
间距不宜过小。

0 50 100 200 500m

重要界面

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

规划范围

索
引
图

比
例
尺

图
例
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2.7 临时商业型广告控制要求

临时性商业广告管控要求

设置时限 设置区域 设置形式

1、仅允许为举办商品交易、产品展销、商业庆典等临时性商业活动而设置；

2、没有活动举办场所的，不得设置临时性户外广告设施；

3、临时性户外广告设施须于活动结束后 2 日内撤除。

1、活动举办场所位于商业户外广告设施禁止设置区域的不得设置；

2、设置范围不得超出活动场所范围；

3、仅可设置在商业综合体出入口两侧墙体区域，附着式临时广告面

积不得大于出入口建筑立面面积的 200%。

1、与建筑特色及景观环境融合协调，不得破坏建筑本体结构；

2、不得在建 ( 构 ) 筑物上直接喷绘涂写文字、图形等；

3、不得利用交通、道路照明（商业步行街除外）、电力、通信、邮

政等公用设施设置；

4、不得设置舞台、音响、大型桁架、大型展棚、充气拱门、软质横

幅条幅等设施；

5、严禁使用可燃性气体的空飘气球；

6、投影广告应严控投射角度和亮度；

7、实物造型户外广告设施所展示信息应当符合法律、法规、规章规定，

符合社会主义核心价值观要求，不得违反公序良俗。

8、临时广告的固定装置应安全牢靠，符合安全规范要求。

备注：1. 市级以上人民政府批准的大型活动，具体设置要求结合活动方案确定。

          2. 同一活动片区内，临时性商业活动广告超出 2 处时，需单独编制临时性广告设施设置方案。
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2.8 公交候车亭广告控制

户外广告
设施类型

管控要求

位置 形式 面积 材质 设置

公交候车亭
户外广告设施

不得在公交车站内座椅、公交
候车亭顶部、公交候车亭边缘
区域和站牌设置。

1、宜采用灯箱形式，与公交候
车亭建设规划相结合；
2、停靠线路 10 条以下的站点， 
广告数量不超过 4 块；停靠线
路 10 条及以上的站点，广告数
量不超过 8 块。

广告设施面积大小应与公交候车
亭总体造型比例相协调。

1、公交岗亭广告应该整洁、美观，
不应使用反光材料；
2、公交岗亭广告材质应该采用无
毒无害，容易撕除且不损坏设施
本体。

1、需按照城市管理部门组织编
制的公交候车亭户外广告设施设
置方案设置；
2、国家以及本市党政机关、外
国使领馆、军事机关、军事禁
区、文物保护单位、历史建筑边
界 50m 范围内的公交候车亭不
得设置商业性户外广告。

公交候车亭户外广告设施管控表
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2.9 户外广告设施安全性要求

户外广告设施规划与建设安全管理要求
本市户外广告设施应当依据相关法律法规及技术规范设立，在选址、地基基础、材料、结构、电气、照明、防雷接地、防电击、防火、施工作业、安全鉴定等方面的各个工作环节，应当符合下列要求：

一、选址
    户外广告设施与架空电力线、直埋电缆的距离应符合相关国家标准规定。不应设在架空电力线的下方 , 户外广告设施外沿距电力导线应保持一定的安全距离。

二、地基基础
    户外广告设施基础与其它管道的距离应符合相关国家标准的规定。不得设置在易燃、易爆等危险场所，不得设置在对抗震不利和危险地段。户外广告设施的设置应当符合消防安全规定。

三、材料
    户外广告设施所用材料，包括钢材、钢板、螺栓、照明灯具、电器装置、电线电缆、板面材料等，应符合国家和地方有关标准和规范要求。户外广告灯箱应采用阻燃材料，其材质应不低于 B 级。

四、结构
    户外广告设施结构应符合相关国家标准和地方标准等有关结构设计的要求，并应有结构设计计算书。户外广告设施结构的抗震设防标准不应低于标准设防类（丙类），附着式户外广告抗震设防标准不应低于所附着建（构）

筑物的设防标准。附着式户外广告设施，在设计之前应对原建（构）筑物进行结构验算，再对附加广告设施后的结构安全性作出评估。户外广告设施的主要承重构件不应采用木质材料和结构。附设在楼面和墙面上的广告设

施的钢结构，当采用螺栓或焊缝与原房屋结构连接时，应对连接螺栓或焊缝按结构整体抗倾覆进行计算。螺栓或焊缝的计算应力不应大于承载力设计值的 75％。

五、电气
    户外广告设施的电气安全应符合相关国家标准和地方标准要求。三相四线制配电，中性线截面不应小于相线截面。配电回路中应设有短路、过负荷和接地故障保护。室外安装的配电箱、柜应为防雨型，且不应安装在低洼处，

箱底距地不宜低于 300mm。室外露天敷设的金属管路，管与管连接和管与盒连接处应采取防水措施；接线盒应是防水型。电气线路应敷设在线槽内或穿管保护。交流单根电线、单芯电缆，不应单独穿于钢导管内。照明线

缆应选用铜芯电缆或电线，绝缘类型应按敷设方式及环境条件选择。配电箱、柜内断路器相间绝缘隔板配置齐全。防触电护板应阻燃且安装牢固。

六、照明
    户外广告设施的照明安全应符合相关国家标准和地方标准要求。户外广告设施采用的灯具安全性能应符合相关国家标准的规定，广告灯具的选择应与其使用场所相适应，应根据应用场所选用不同类别的防触电保护灯具。

采用的户外广告设施灯具应固定可靠，在震动场所使用的灯具，应采取防震措施，高空安装的灯具应采取抗风压、防坠落措施。大型户外广告的灯箱下沿距地面应不低于 3 米。户外广告设施照明发光亮度，应符合有关标准

和规范要求，避免形成光污染，干扰道路行车安全和扰民情形。灯具安装应便于检修与维护。安装在人员密集场所的灯具，应具有防撞击、防玻璃破碎坠落等措施。灯具与接线盒连接的金属软管，应采用防水防腐型可挠金

属导管，两端锁母应与导管配套，保证安装牢固。

七、防雷击、触电、火灾
    户外广告设施建设施工设计中，应根据国家和本市有关部门规定制定配置预防雷击、触电和火灾的防范措施。大型户外广告应设接地装置，接地电阻符合设计图纸要求，并不应大于 10Ω。独立式户外广告应设避雷引下线，

引下线应采用热浸镀锌圆钢或扁钢，其截面积不小于 100mm2。落地式广告设施宜利用钢结构框架作接闪器，金属结构柱体作引下线，基础内钢筋作接地体，且金属体之间具有可靠的贯通连接。附着式广告设施及牌匾标

识应与建（构）筑物主体防雷相协调，其金属结构应与建（构）筑物防雷装置可靠连通。户外广告设施电气装置的配电箱、柜的金属柜体和底座等金属部分均应可靠接地：公共汽车候车亭广告灯箱应设置接地极。大型户外

广告设施应做等电位联结。行（游）人可触及的附着式广告设施宜采用安全特低电压（SELV）系统供电。商场、办公等建筑上的附着式广告设施，应采取防电气火灾措施，当采用剩余电流动作保护器防漏电火灾时其额定剩

余电流动作值不应超过 500mA。

八、施工作业
户外广告设施建设施工中，应符合以下要求：

    电气焊、高空作业等特种作业人员必须经过相关培训及考核合格，持证上岗。大型户外广告设施，包括大型电子显示屏建设施工，应按照国家有关部门要求，制定具体施工方案。施工现场，应有专人负责安全监管。严禁

违章指挥、违章作业。现场动火作业，操作人员须持证上岗，开具动火证；必须设置专职看火人员，配置灭火器材，清理周围易燃物。户外广告灯箱内电光源及其电器附件应安装在绝缘防火板上，灯箱应具有良好散热措施。

广告灯箱、灯具不得直接安装在可燃易燃物体上，否则必须采取隔热措施。可触及的灯具表面温度高于 60℃时应采取隔离防火保护措施。

    户外广告设施应由建设、设计和施工三方共同现场验收，签字确认后，方可投入使用。户外广告设施的设计图纸、技术交底、三方验收资料应存档备查。

九、安全鉴定
    户外广告设施完成设置验收后，两个月内完成首次安全鉴定，出具安全鉴定报告。
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第三章   户外广告详细规划设置要求

3.1 街区总量控制

3.2 地块详细控制

3.3 重点建筑详细控制

3.4 详细规划管控示例



1. 以街区空间为控制单元，统筹整合街区空间内商业性户外广告资源，在限制设置区域内，对除第四类用地以外其他用地（一、二、三类用    地）商业
性户外广告开发强度原则上控制在街区建筑总量的 30% 以内， 为街区城市更新实施战略留白管理，具体由街区规划中进一步明确。
2. 单体建筑的户外广告设施总面积可以集中设置于同一立面，该建筑立面户外广告设施设置面积不得超过该建筑立面 24 米以下垂直投影面积的 30%，且
其他立面的户外广告设施面积相应减少。
3. 建筑临街立面投影面积按建筑 24 米高度以下沿街立面投影面积计算；规划未实施用地等无法有效计算建筑实际立面投影面积的地块，按计算公式给与
系数预留，待实施完成后可按此公式进行广告设置；原有地块改扩建项目可参照此规划系数规则进行广告设置。
4. 系数确定规则：区域控制系数、用地控制系数均取最大值。

户外广告允设面积计算公式

* 建筑立面投影面积指的是建筑临街投影长度 x 建筑高度；
建筑高度超过 24 米的，按 24 米高度的建筑立面投影面积计算；
建筑高度低于 24 米的，按实际建筑立面投影面积计算。

* 户外广告设施面积指商业性、公益性户外广告设施面积总和
【含附着式广告设施、落地式广告设施、户外电子显示屏、品牌
集中展示广告设施、利用橱窗设置二维平面广告的橱窗广告设施】

* 使用户外电子显示屏的，户外广告设
施设置总面积按照折减系数≤ 50% 计算。

3.1 街区总量控制

区域系数X X 用地系数 *

户外广告允设总面积

建筑临街立面投影面积
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街区在大兴新城的位置

N

01- 户外广告设施区域控制图 -1大兴经开区户外广告设施设置规划

控制区域 地块编号
广告类型 区域

系数
用地
系数

禁设类型 允设类型

允许
设置
一级
区域

禁设
用地

0101、0102、0105、0108、0114、
0115、0117、0118、0121、0201、
0204、0205、0208、0209、0211、
0213、0215、0217、0301、0303、
0305、0309、0312、0313、0317、
0318、0319、0321、0322、0401、
0402、0403、0405、0406、0408、
0411、0412、0414、0501、0503、
0505、0506、0508、0512、0513、
0514、0515、0516、0517、0518、
0519、0601、0602、0603、0604、
0605、0606、0607、0608、0610、
0611、0612、0613、0614、0615、
0616、0617、0618、0619、0620、
0621、0622、0774、0703、0707、
0708、0716、0722、0728、0729、
0740、0761、0770、0744、0751、
0801、0806、0809、0813、0816、
0822、0823、0826、0838

附着式
橱窗式

品牌集中展示
落地式

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性 ≤ 0.3 0

一类
用地

0207、0320、0509、0510 激光投影广告

附着式
橱窗式

品牌集中展示
中小型落地式
（建筑控制线
与用地红线间
距≥ 5 米可设

置）
公益性

≤ 0.3 ≤ 0.1

二类
用地

0109、0110、0111、0112、0116、
0120、0202、0206、0212、0302、
0308、0314、0315、0323、0404、
0407、0410、0502、0511、0609、
0701、0704、0705、0710~0715、
0717~0721、0723、0724、0725、
0 7 2 6 、 0 7 2 7 、 0 7 3 0 ~ 0 7 3 9 、
0741、0742、0743、0745~0750、
0 7 5 2 ~ 0 7 6 0 、 0 7 6 2 ~ 0 7 6 9 、
0802~0805、0807、0808、0811、
0812、0814、0815、0817~0821、
0824、0825、0827~0837

激光投影广告 ≤ 0.3 ≤ 0.2

三类
用地

0103、0104、0106、0107、0113、
0119、0203、0210、0214、0216、
0304、0306、0310、0311、0316、

0504、0507

——
附着式
橱窗式

品牌集中展示
中小型落地式
（建筑控制线
与用地红线间
距≥ 5 米可设

置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

≤ 0.3 ≤ 0.4

四类
用地

307、0409、0413、0702、0706、
0709、0810 —— ≤ 0.3 ≤ 0.6

城镇
道路
用地

规划范围内经开区的城镇道路用
地 - 综合服务类（春和路 / 广平大
街 / 金苑路 / 广茂大街）、交通主
导类（京开路 / 金辅路、广阳大街
/ 广和大街 / 北兴路 / 盛坊路 / 景明
路 / 金星路 / 科苑路）、静稳通过
类（惠风街 / 和畅街 / 皓月路 / 香
远街 / 创逸路 / 其他）、特色类（星
光路）

附着式
橱窗式
落地式

品牌集中展示
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告

公益性 ≤ 0.3 0

0 50 100 200 500m

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围

索
引
图

比
例
尺

图
例
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街区在大兴新城的位置

N

01- 户外广告设施区域控制图 -2大兴经开区户外广告设施设置规划

0 50 100 200 500m

控制
区域

用地
分类

地块编号 地块 / 建筑名称 允许设置广告量 ( ㎡ )

允许
设置
一级
区域

一类
用地

0207 交通设施用地

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.1

0320 交通设施用地
规划公交首末站0509

0510 社区综合服务设施用地

二类
用地

0109 工业用地（建造中）

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.2

0110 工业用地（建造中）

0111 工业用地（建造中）

0112 工业用地（建造中）

0116 工业用地（空地）
0116 工业用地 327.96
0120 工业用地 313.2

0202 工业用地（矿冶科技集团） 334.80

0206 工业用地（矿冶科技集团）
24 米以下建筑立面垂直投影面积

*0.3*0.20212 交通设施用地
（规划社会公共停车场）

0302 北冰洋义利园区

0302 工业用地 391.38

0308 交通设施用地
（规划社会公共停车场）

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.2

0314 工业用地（星光影视园） 652.32

0315 工业用地（星光影视园） 1021.68

0323 工业用地（建造中） 24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.20404 工业用地（建造中）

0407 工业用地（厂房） 24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.2

0407 工业用地 391.08

0410 工业用地（建造中）
24 米以下建筑立面垂直投影面积

*0.3*0.2
0502 工业用地

0511 交通设施用地
（规划社会公共停车场）

0704 工业用地
（北京三元基因药业） 86.91

0705 工业用地（金融大厦） 69.60

0711 工业用地（建造中）
24 米以下建筑立面垂直投影面积

*0.3*0.20713 工业用地（建造中）

0715 工业用地（建造中）

0710 工业用地 260.37

0712 工业用地 93.12

0714 工业用地 132.48

0717 工业用地 18.00

0718 工业用地（兴泰大厦） 51.84

0719 工业用地 13.92

0720 工业用地 137.28

0721 工业用地 131.40

0723 工业用地 185.76

0724 工业用地 24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.20734 工业用地（建造中）

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围

索
引
图

比
例
尺

图
例
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街区在大兴新城的位置

N

01- 户外广告设施区域控制图 -3大兴经开区户外广告设施设置规划

0 50 100 200 500m

控制
区域

用地
分类

地块编号 地块 / 建筑名称 允许设置广告量 ( ㎡ )

允许
设置
一级
区域

二类
用地

0725 工业用地（汉庭酒店） 46.80

0726 工业用地（北京波罗努斯涂
装设备有限公司） 23.04

0727 工业用地（北京长兴交通设
施工程有限公司） 21.84

0730 工业用地 137.52

0731 工业用地（凯驰大厦） 157.44

0732 工业用地 173.28

0733 工业用地 31.20

0735 工业用地 78.24

0736 工业用地（平价药房） 21.84

0737 工业用地（潜水艇云基地） 3.84

0738 工业用地（华日写字楼） 59.76

0739 工业用地 139.20

0741 工业用地 106.80

0742 工业用地
（北京汽车维修车间） 22.68

0743 工业用地 43.20

0745 工业用地 7.20

0746 工业用地 72.96

0747 工业用地 10.80

0748 工业用地（北京科莱博医药
开发有限责任公司） 37.80

0749 工业用地 18.72

0750 工业用地
24 米以下建筑立面垂直投影面积

*0.3*0.20758 工业用地

0764 工业用地

0752 工业用地 128.64

0753 工业用地（中化岩土集团股
份有限公司） 125.28

0754 工业用地 133.92

0755 工业用地 39.60

0756 工业用地 64.80

0757 工业用地（奥亚大厦） 57.60

0759 工业用地（双兴建筑） 129.60

0760 工业用地 25.20

0762 工业用地 39.84

0763 工业用地 11.52

0765 工业用地 84.66

0766 工业用地 280.80

0767 工业用地（东杰创新企业管
理有限公司） 53.76

0768 工业用地 28.08

0769 工业用地 39.64

0802 工业用地 50.40

0803 工业用地 49.68

0804 工业用地 71.52

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围

索
引
图

比
例
尺

图
例
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街区在大兴新城的位置

N

01- 户外广告设施区域控制图 -4大兴经开区户外广告设施设置规划

0 50 100 200 500m

控制
区域

用地
分类

地块编号 地块 / 建筑名称 允许设置广告量 ( ㎡ )

允许
设置
一级
区域

二类
用地

0804 工业用地（园区内禁入）

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.2

0805 工业用地（园区内禁入）

0807 工业用地（园区内禁入）

0815 工业用地

0805 工业用地 9.12

0807 工业用地 138.24

0808 工业用地 88.56

0811 工业用地 85.68

0812 工业用地 135.84

0814 工业用地 81.60

0818 工业用地（园区内禁入） 24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.20820 工业用地（园区内禁入）

0817 工业用地 475.20

0818 工业用地 56.16

0819 工业用地 173.28

0820 工业用地（北京现代） 48.00

0821 工业用地 101.76

0824 工业用地 133.20

0825 工业用地 297.36

0827 工业用地 190.08

0828 工业用地

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.2

0829 工业用地（园区内禁入）

0832 园区内禁入

0833 园区内禁入

0834 园区内禁入

0835 工业用地（园区内禁入）

0836 工业用地（园区内禁入）

0837 工业用地（园区内禁入）

0830 工业用地 615.84

0831 工业用地 171.60

0832 工业用地（群英汇大厦） 83.52

0833 工业用地（仙岛大厦） 36.00

0834 工业用地 63.36

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围

索
引
图

比
例
尺

图
例
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街区在大兴新城的位置

N

01- 户外广告设施区域控制图 -5大兴经开区户外广告设施设置规划

0 50 100 200 500m

控制
区域

用地
分类

地块编号 地块 / 建筑名称 允许设置广告量 ( ㎡ )

允许
设置
一级
区域

三类
用地

0103 多功能用地

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.4

0104 多功能用地

0107 多功能用地

0113 多功能用地

0119 文化设施用地

0203 体育设施用地

0106 多功能用地（中建大兴之星） 1095.36

0210 多功能用地（金地威新国际
中心） 840.00

0214 多功能用地（金地威新国际
中心） 603.72

0216 多功能用地（金地威新国际
中心） 919.68

0304 多功能用地（星光视界中心） 1749.24

0306 多功能用地（华远西红世） 936.486

0310 多功能用地（天恒世界集） 743.04

0311 多功能用地（天恒世界集） 901.80

0316 多功能用地

24 米以下建筑立面垂直投影面积
*0.3*0.40504 多功能用地

0507 多功能用地

四类
用地

0307 天恒世界集 2378.48

0413 上德中心 2616.52

0409 加油加气站
24 米以下建筑立面垂直投影面积

*0.3*0.4
0706 加油加气站

0702 泰中花园底商 171.36

0709 资源传媒大厦 656.64

0810 文化都汇 1680.66

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围

索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /01 单元 -1

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

200m0 20 40 80

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地

0101、0102、
0105、0108、
0114、0115、
0117、0118、

0121

—— 公益性 ——

二类用地

0109

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2
附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形
式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，打
造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高
亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 450cd/ 
㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出重要
节点夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有
序的景观氛围要求。
4. 照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

0110

0111

0112

0116（空地）

0116 327.96

0120 313.20

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围

重要界面 一般界面
沿星光路界面 沿京开路、北兴路、金辅路、盛坊路、广茂大街、春和路、惠风街、和畅街、皓月路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。
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04- 户外广告设施地块管控图 /01 单元 -2

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

200m0 20 40 80

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

城
镇
道
路
用
地

交通主导类

京开路 ——

公益性 ——

北兴路 ——

金辅路 ——

盛坊路 ——

综合服务类
广茂大街 ——

春和路 ——

特色类 星光路 ——

静稳通过类
惠风街 ——

和畅街 ——

皓月路 ——

三类用地

0103
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形
式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，打
造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高
亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 450cd/ 
㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出重要
节点夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有
序的景观氛围要求。
4. 照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

0106 1095.36

0104

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.4

0107

0113

0119

重要界面 一般界面
沿星光路界面 沿京开路、北兴路、金辅路、盛坊路、广茂大街、春和路、惠风街、和畅街、皓月路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /02 单元 -1

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁止
设置
区域

0204、0205、
0208、0209、
0211、0213、
0215、0217

—— 公益性 ——

一类用地 0207
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形
式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，打
造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高
亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 450cd/ 
㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出重要
节点夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有
序的景观氛围要求。
4. 照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

二类用地

0201
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0202 334.80

0206

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0212

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿星光路、广阳大街界面 沿广茂大街、春和路、皓月路、香远街、北兴路、盛坊路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /02 单元 -2

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

城
镇
道
路
用
地

交通主导类

北兴路 ——

公益性 ——

广阳大街 ——

盛坊路 ——

综合服务类
广茂大街 ——

春和路 ——       

特色类 星光路 ——

皓月路 ——

香远街 ——

三类用地

0203
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形
式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，打
造区域活力中心。
设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。
设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。
设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高
亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 450cd/ 
㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出重要
节点夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有
序的景观氛围要求。
4. 照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

0210 840.00

0214 603.72

0216 919.68

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿星光路、广阳大街界面 沿广茂大街、春和路、皓月路、香远街、北兴路、盛坊路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /03 单元

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地
0301、0303、
0305、0309、
0312、0313、
0317、0318、

0319、0321、0322

—— 公益性 ——

一类用地 0320 24 米以下建筑立面垂
直投影面积 *0.3*0.1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红

线间距≥ 5 米可设
置）公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形
式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，打
造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高
亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 450cd/ 
㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出重要
节点夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有
序的景观氛围要求。
4. 照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

二类用地

0323
24 米以下建筑立面垂
直投影面积 *0.3*0.20302

（北冰洋义利园区）

0302 391.38

0314 652.32

0315 1021.68

0308 24 米以下建筑立面垂
直投影面积 *0.3*0.2

三类用地

0304 1749.24

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红

线间距≥ 5 米可设
置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性

0306 936.49

0310 743.04

0311 901.80

0316 24 米以下建筑立面垂
直投影面积 *0.3*0.4

四类用地 0307 2378.48

城
镇
道
路
用
地

交通主导类 北兴路 / 广阳大街 /
广和大街 / 盛坊路 ——

公益性 ——
综合服务类 广平大街 / 春和路

特色类 星光路

静稳通过类 皓月路 / 其他

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿星光路界面 沿广平大街、春和路、北兴路、广阳大街、广和大街、盛坊路、皓月路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /04 单元

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地

0401、0402、
0403、0405、
0406、0408、
0411、0412、

0414

—— 公益性 ——

二类用地

0404

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化
形式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，
打造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° 
-100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照
明方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以
中高亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 
450cd/ ㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，
突出重要节点夜生活吸引力，并满足街区光色
冷暖变化有序的景观氛围要求。
4.照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

0407
（厂房）

0410

0407 391.08

四类用地

0409
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.2*0.6
附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性
0413 2616.52

城
镇
道
路
用
地

交通主导类
京开路 / 金星路 /
盛坊路 / 景明路 /

金辅路
——

公益性 ——综合服务类 广茂大街 ——

静稳通过类 和畅街 / 创逸路 /
致远路 ——

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路界面 沿京开路、盛坊路、景明路、金辅路、广茂大街界、和畅街、创逸路、致远路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /05 单元

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地
0501、0503、
0505、0506、
0508、0512、
0513、0514、
0516、0518

—— 公益性 ——

一类用地
0509

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化
形式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，
打造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° 
-100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照
明方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以
中高亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 
450cd/ ㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，
突出重要节点夜生活吸引力，并满足街区光色
冷暖变化有序的景观氛围要求。
4.照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

0510

二类用地

0502 359.58

0511

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0515

0517

0519

三类用地

0504

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性

0507

城
镇
道
路
用
地

交通主导类
广阳大街 / 金星
路 / 景明路 / 盛

坊路

—— 公益性 ——综合服务类 广茂大街

静稳通过类 创逸路 / 致远路 /
其他

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路界面 沿广阳大街、景明路、盛坊路、广茂大街、创逸路、致远路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /06 单元

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地

0601、0602、
0603、0604、
0605、0606、
0607、0608、
0609、0610、
0611、0612、
0613、0614、
0615、0616、
0617、0618、
0619、0620、
0621、0622、

—— 公益性 ——

城镇
道路
用地

交通
主导
类

广阳大街 / 金星
路 / 广和大街 /
盛坊路 / 景明路

—— 公益性 ——

综合
服务
类

广平大街

静稳
通过
类

创逸路 / 致远路 /
其他

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿广和大街、景明路、盛坊路、广平大街、创逸路、致远路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /07 单元 -1

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地

0701、0703、
0707、0708、
0716、0722、
0728、0729、
0740、0744、
0751、0761、
0770、0774、

0723（出入境中心）

—— 公益性 ——

二类用地

0704 86.91

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
宜采用与区域特色相结合的时尚创意的艺术化形
式，合理运用先进技术演绎时代感和艺术性，打
造区域活力中心。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及
高层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施色彩：
1. 重要节点广告设施宜与所在区域城市空间环
境和建筑立面色彩谐共生，采用建筑同色相配
色、类似色相配色、无色彩或金属色配色为主，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°
范围内选取。
2. 适当点缀对比色相配色，以建筑主色色相为
基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取，
突出场所活力特征，增强区域形象识别性。
3. 以中彩度色域（8-16）为主，可采用高彩度
色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代
感与艺术性。

设施照明：
1. 鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与
周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造
夜间商业活力。
2. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式；不得采用外投光方式。
3. 重要片区宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高
亮度环境区为主，一般公共区平均亮度≤ 450cd/ 
㎡；重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出重要
节点夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有
序的景观氛围要求。
4. 照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协调，
不得影响交通安全及居民生活。
5. 重要片区可使用缓慢动态照明展示，允许局
部点缀彩光。

0705 69.60

0710 260.37

0711
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0712 93.12

0713
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0714 132.48

0715
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0717 18.00

0718 51.84

0719 13.92

0720 137.28

0721 131.40
200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿京开路、金辅路、科苑路广茂大街、金苑路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /07 单元 -2

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

二类用地

0723 185.76

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。

0724
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0725 46.80

0726 23.04

0727 21.84

0730 137.52

0731 157.44

0732 173.28

0733 31.20

0734
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0735 78.24

0736 21.84

0737 3.84

0738 59.76

0739 139.20

0741 106.80

0742 22.68

0743 43.20

0745 7.20

0746 72.96

0747 10.80

0748 37.80

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿京开路、金辅路、科苑路广茂大街、金苑路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /07 单元 -3

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

二类用地

0749 18.72

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。

0750
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0752 128.64

0753 125.28

0754 133.92

0755 39.60

0756 64.80

0757 57.60

0758
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0759 129.60

0760 25.20

0762 39.84

0763 11.52

0764
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0765 84.66

0766 280.8

0767 53.76

0768 28.08

0769 38.64
200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿京开路、金辅路、科苑路广茂大街、金苑路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例

53

大兴经开区户外广告设施设置规划



04- 户外广告设施地块管控图 /07 单元 -4

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

城
镇
道
路
用
地

交通主导类

京开路 ——

公益性 ——

金星路 ——

广阳大街 ——

金辅路 ——

科苑路 ——

综合服务类
广茂大街 ——

金苑路 ——

静稳通过类 其他 ——

四类用地

0702 171.36

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。

0706
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.6

0709 656.64

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿京开路、金辅路、科苑路广茂大街、金苑路界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /08 单元 -1

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

禁设用地

0801、0806、
0809、0813、
0816、0822、
0823、0826、

0838

—— 公益性 ——

二类用地

0802 50.40

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。

0803 49.68

0804 71.52

0804（东建筑，
园区禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0805 9.12

0805（南建筑，
园区禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0807 138.24

0807
（园区禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0808 88.56

0811 85.68

0812 135.84

0814 81.60

0815
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿广和大街、科苑路、金苑路、广平大街界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /08 单元 -2

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

二类用地

0817 475.20

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。

0818 56.16

0818
（西侧建筑园区

禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0819 173.28

0820 48.00

0820
（园区禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0821 101.76

0824 133.20

0825 297.36

0827 190.08200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿广和大街、科苑路、金苑路、广平大街界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /08 单元 -3

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域

二类用地

0828
24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。照明。

0829

0830 615.84

0831 171.60

0832 83.52

0832
（写字楼 2 栋园

区禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0833 36.00

0833
（4# 楼园区禁

入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0834 63.36

0834
（南侧建筑楼园

区禁入）

24 米以下建筑立
面垂直投影面积

*0.3*0.2

0835

0836

0837
200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿广和大街、科苑路、金苑路、广平大街界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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04- 户外广告设施地块管控图 /08 单元 -4

界
面
管
控
要
求

单元在街区的位置

N

区域划分
地块编号 /
界面类型

总量要求 (m²） 允设类型 品质要求

允许
设置
一级
区域   

城
镇
道
路
用
地

交通主导类

金星路 ——

公益性 ——

广阳大街 ——

广和大街 ——

科苑路 ——

综合服务类
金苑路 ——

广平大街 ——

静稳通过类 其他 ——

四类用地 0810 1608.66

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建筑
控制线与用地红线
间距≥5米可设置）

实物造型
户外广告电子

屏
激光投影广告

公益性

设施风格：
广告设施画面内容应高雅美观，不宜出现超大字、
超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整
体形象的和谐统一。

设施高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑
墙面和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高
层建筑的主体墙面不规划设置户外广告设施。

设施材质：
不得采用宝丽布、橱窗贴膜等影响街区品质的材
质。

设施色彩：
1. 各控制区广告设施宜与周边建筑色彩相融合，
以建筑同色相或类似色相配色、无彩色或与金属
色配色为主，以建筑主色色相为基准，在色相环
偏离 5° -100°范围内选取。
2. 广告设施宜与整体城市色彩基调相呼应，以中
彩度色域 (8-16) 与低彩度色域 (1-8) 为主，避免
出现大面积高彩度色彩 (16-26)。
3. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相应相互协调，避免对比过于强烈。

设施照明：
1. 宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明
方式 ; 不宜采用外投光方式。
2、各控制区宜与所处环境区域、景观及建筑照
明统筹考虑，以中、低亮度环境区为主。 二类
用地平均亮度≤ 450cd/ ㎡ ; 四类用地平均亮度
≤ 600cd/ ㎡。
3、第四类功能用地可适当采用局部动态和局部
彩光，不得超过广告设施的 1/3；其他类功能用
地不宜采用动态照明。

200m0 20 40 80

重要界面 一般界面
沿金星路、广阳大街界面 沿广和大街、科苑路、金苑路、广平大街界面

设施风格：
广告设施宜与沿街建筑立面一体化设计，与建筑主体风格统一和谐，宜以现代简约风格为主，并注重打造与城市家具、橱窗相结合的趣味性，打造精致宜人的活力界面。
设施色彩：
沿街广告设施宜与沿街建筑色彩相融合，采用同色及类似色相配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 5° -100°范围内选取；在第四类功能用地广告设施可点缀使用对比色相
配色，突出展示界面特色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°范围内选取选取。以中彩度色域（8-16）、低彩度色域（1-8）为主，可在第四类功能用地适当点缀
高彩度色域 (16-26)，但应避免大面积应用。
设施照明：
鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方式；不得采用外投光方式。
沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡，突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观氛围要求；照明亮度应
与周边街区夜间环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。
四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

交通主导类：
1、不得使用高刺激的颜色或易疲劳的颜色，不得与道路交通标志混淆，不宜采用红、绿、黄三色，保证视野通透与行车安全；
2、不得使用强光、闪烁、电动等影响交通安全的户外广告设施，不得影响车行通行引导等功能。
综合服务类街道界面：
1、宜采用附着式广告、橱窗广告，鼓励结合建筑立面作低矮、集中式分布，并遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素。
生活服务类街道界面：
1、不得使用强光、闪烁、电动等影响居民正常生活的户外广告设施。
2、不宜设置使用大面积高饱和度及对比色彩的、对环境产生干扰的户外广告设施及大面积、动态闪烁的户外广告设施，户外广告设施亮度不得影响居民正常生活。
静稳通过类街道界面：
1、沿城市绿色空间及周边道路需严格限制广告数量与设施高度，宜结合商业、文化、体育场所的建筑首、二层设置。
2、宜设置于建筑风貌相协调的附着式户外广告、橱窗广告，可适当运用景观元素丰富界面层次，不宣设置户外电子显示屏。

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重要界面

允许设置一级区域 -- 禁设区域

允许设置一级区域 -- 一类用地

允许设置一级区域 -- 二类用地

允许设置一级区域 -- 三类用地

允许设置一级区域 -- 四类用地

城市道路用地

规划范围索
引
图

比
例
尺

图
例
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街区在大兴新城的位置

N

0 50 100 200 500m

地块编号 建筑名称

0307 华远西红世

0413 上德中心

0709 资源传媒大厦

0810 文化都汇

备注 针对内部有大型商业综合体、商业聚集区、地标性商业服务设施的地
块进行重点管控。

05- 户外广告设施重点管控地块分布图

户外广告重点管控地块

城市道路用地

规划范围
索
引
图

比
例
尺

图
例
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建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

华远西红
世

DXZK-
HYXHS

DXZK-
HYXHS-A1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

63.26 31.63

风格：
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新型
展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的区域商
业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域的
风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和美学要
求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次丰富、细节
精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质广
告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，增
强区域特性；

高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑墙面
和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高层建筑的
主体墙面不规划设置户外广告设施。

色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐共
生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无色彩或
金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏离
5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏
离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比色配色，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°
范围内选取，突出场所活力特征，增强区域形象识别
性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高彩
度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代感
与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施色相
和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过于强烈，
避免出现大面积高彩度色彩。     

照明：
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边
夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活
力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方
式；不得采用外投光方式。
可采用间接照明方式（正面投光、背投光、侧溢光等）
和直接照明方式（灯箱、自发光、橱窗内透等）等，
提升广告夜间视看效果，但要避免形成光污染；
2、宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区
为主，重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡（若发光面积
＞ 10 ㎡，平均亮度≤ 400cd/ ㎡），突出重要节点
夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观
氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协
调，不得影响交通安全及居民生活。
3、宜采用暖光为主；
4、可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

DXZK-
HYXHS-A2 63.26 31.63

DXZK-
HYXHS-A3 60.29 30.15

DXZK-
HYXHS-A4 63.26 31.63
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建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
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求
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建筑平面

立面示意

综合服务类街道

重点界面

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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引
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比
例
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建筑在地块的位置
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建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

华远西红
世

DXZK-
HYXHS

DXZK-
HYXHS-B1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

237.9 118.95

风格：
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新型
展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的区域商
业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域的
风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和美学要
求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次丰富、细节
精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质广
告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，增
强区域特性；

高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑墙面
和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高层建筑的
主体墙面不规划设置户外广告设施。

色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐共
生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无色彩或
金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏离
5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏
离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比色配色，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°
范围内选取，突出场所活力特征，增强区域形象识别
性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高彩
度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代感
与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施色相
和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过于强烈，
避免出现大面积高彩度色彩。     

照明：
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边
夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活
力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方
式；不得采用外投光方式。
可采用间接照明方式（正面投光、背投光、侧溢光等）
和直接照明方式（灯箱、自发光、橱窗内透等）等，
提升广告夜间视看效果，但要避免形成光污染；
2、宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区
为主，重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡（若发光面积
＞ 10 ㎡，平均亮度≤ 400cd/ ㎡），突出重要节点
夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观
氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协
调，不得影响交通安全及居民生活。
3、宜采用暖光为主；
4、可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

DXZK-
HYXHS-B2 113.1 56.55

DXZK-
HYXHS-B3 36.54 18.27

DXZK-
HYXHS-B4 90.29 45.15

DXZK-
HYXHS-B5 203.25 101.62

DXZK-
HYXHS-B6 60.58 30.29

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

重点界面

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

华远西红
世

DXZK-
HYXHS

DXZK-
HYXHS-C1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

195.49 97.75

风格：
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新型
展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的区域商
业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域的
风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和美学要
求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次丰富、细节
精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质广
告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，增
强区域特性；

高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑墙面
和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高层建筑的
主体墙面不规划设置户外广告设施。

色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐共
生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无色彩或
金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏离
5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏
离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比色配色，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°
范围内选取，突出场所活力特征，增强区域形象识别
性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高彩
度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代感
与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施色相
和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过于强烈，
避免出现大面积高彩度色彩。     

照明：
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边
夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活
力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方
式；不得采用外投光方式。
可采用间接照明方式（正面投光、背投光、侧溢光等）
和直接照明方式（灯箱、自发光、橱窗内透等）等，
提升广告夜间视看效果，但要避免形成光污染；
2、宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区
为主，重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡（若发光面积
＞ 10 ㎡，平均亮度≤ 400cd/ ㎡），突出重要节点
夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观
氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协
调，不得影响交通安全及居民生活。
3、宜采用暖光为主；
4、可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

DXZK-
HYXHS-C2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

106.7 53.35

DXZK-
HYXHS-C3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

125.33 62.67

DXZK-
HYXHS-C4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

36.54 18.27

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

重点界面

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

华远西红
世

DXZK-
HYXHS

DXZK-
HYXHS-D1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

225.71 112.85

风格：
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新型
展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的区域商
业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域的
风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和美学要
求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次丰富、细节
精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质广
告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，增
强区域特性；

高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑墙面
和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高层建筑的
主体墙面不规划设置户外广告设施。

色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐共
生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无色彩或
金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏离
5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏
离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比色配色，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°
范围内选取，突出场所活力特征，增强区域形象识别
性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高彩
度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代感
与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施色相
和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过于强烈，
避免出现大面积高彩度色彩。     

照明：
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边
夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活
力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方
式；不得采用外投光方式。
可采用间接照明方式（正面投光、背投光、侧溢光等）
和直接照明方式（灯箱、自发光、橱窗内透等）等，
提升广告夜间视看效果，但要避免形成光污染；
2、宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区
为主，重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡（若发光面积
＞ 10 ㎡，平均亮度≤ 400cd/ ㎡），突出重要节点
夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观
氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协
调，不得影响交通安全及居民生活。
3、宜采用暖光为主；
4、可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

DXZK-
HYXHS-D2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

112.18 56.09

DXZK-
HYXHS-D3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

183.5 91.75

DXZK-
HYXHS-D4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

36.54 18.27

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

重点界面

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

华远西红
世

DXZK-
HYXHS

DXZK-
HYXHS-E1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

136.17 68.09

风格：
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新型
展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的区域商
业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域的
风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和美学要
求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次丰富、细节
精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质广
告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，增
强区域特性；

高度：
宜控制在建筑高度 36 米以下区域，以多层建筑墙面
和高层建筑裙楼墙面为主，超高层建筑及高层建筑的
主体墙面不规划设置户外广告设施。

色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐共
生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无色彩或
金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏离
5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环偏
离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比色配色，
以建筑主色色相为基准，在色相环偏离 100° -180°
范围内选取，突出场所活力特征，增强区域形象识别
性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高彩
度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时代感
与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施色相
和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过于强烈，
避免出现大面积高彩度色彩。     

照明：
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周边
夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间商业活
力。宜采用投光照明、内透光照明及自发光的照明方
式；不得采用外投光方式。
可采用间接照明方式（正面投光、背投光、侧溢光等）
和直接照明方式（灯箱、自发光、橱窗内透等）等，
提升广告夜间视看效果，但要避免形成光污染；
2、宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高亮度环境区
为主，重要节点平均亮度≤ 600cd/ ㎡（若发光面积
＞ 10 ㎡，平均亮度≤ 400cd/ ㎡），突出重要节点
夜生活吸引力，并满足街区光色冷暖变化有序的景观
氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间环境亮度相协
调，不得影响交通安全及居民生活。
3、宜采用暖光为主；
4、可使用缓慢动态照明展示，允许局部点缀彩光。

DXZK-
HYXHS-E2 78.48 39.24

DXZK-
HYXHS-E3 37.62 18.81

DXZK-
HYXHS-E4 36.81 18.41

DXZK-
HYXHS-E5 75.69 37.85

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

重点界面

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

资源传媒
大厦

DXZK-
ZYCMDS

DXZK-
ZYCMDS-1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
公益性

29.16 ——
设施风格： 
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新
型展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的
区域商业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域
的风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和
美学要求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次
丰富、细节精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质
广告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性。
 
色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐
共生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无
色彩或金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环
偏离 5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相
环偏离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户
外广告主色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比
色配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，增
强区域形象识别性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高
彩度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时
代感与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过
于强烈，避免出现大面积高彩度色彩。。
 
设施照明 : 
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周 
边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间 
商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发 
光的照明方式；不得采用外投光方式。 
2、沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高 
亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡， 
突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有 
序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间 
环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。 
3、四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许 
局部点缀彩光。

DXZK-
ZYCMDS-2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

45.36 22.68

DXZK-
ZYCMDS-3 203.04 82.08

DXZK-
ZYCMDS-4 24.3 12.15

DXZK-
ZYCMDS-5 170.1 85.05

DXZK-
ZYCMDS-6 184.68 92.34

06- 重点地块管控图 / 资源传媒大厦

建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑平面

立面示意

重点界面

综合服务类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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06- 重点地块管控图 / 上德中心

建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑平面

立面示意

交通主导类街道

综合服务类街道

静稳通过类街道

重点界面

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

上德中心
DXZK-
SDZX

DXZK-SDZX-1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

1193.51 596.75

设施风格： 
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新
型展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的
区域商业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域
的风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和
美学要求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次
丰富、细节精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质
广告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性；
4、运用现代科技手段达成建筑立面与户外广告的
高度融合，塑造城市地标媒体，打造城市品牌。

 
色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐
共生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无
色彩或金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环
偏离 5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相
环偏离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户
外广告主色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比
色配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，增
强区域形象识别性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高
彩度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时
代感与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过
于强烈，避免出现大面积高彩度色彩。。
 
设施照明 : 
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周 
边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间 
商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发 
光的照明方式；不得采用外投光方式。 
2、沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高 
亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡， 
突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有 
序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间 
环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。 
3、四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许 
局部点缀彩光。

DXZK-SDZX-2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

150.34 75.17

DXZK-
SDZX-3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

952.67 476.34

DXZK-
SDZX-4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

320.00 160.00

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。

索
引
图

比
例
尺

图
例

66



建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

文化都汇
DXZK-
WHDH

DXZK-
WHDH-A1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

259.20 129.60

设施风格： 
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新
型展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的
区域商业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域
的风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和
美学要求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次
丰富、细节精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质
广告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性；
4、运用现代科技手段达成建筑立面与户外广告的
高度融合，塑造城市地标媒体，打造城市品牌。
 
色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐
共生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无
色彩或金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环
偏离 5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相
环偏离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户
外广告主色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比
色配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，增
强区域形象识别性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高
彩度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时
代感与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过
于强烈，避免出现大面积高彩度色彩。。
 
设施照明 : 
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周 
边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间 
商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发 
光的照明方式；不得采用外投光方式。 
2、沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高 
亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡， 
突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有 
序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间 
环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。 
3、四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许 
局部点缀彩光。

DXZK-
WHDH-A2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

56.70 28.35

DXZK-
WHDH-A3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

335.34 167.67

06- 重点地块管控图 / 文化都汇 01

建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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06- 重点地块管控图 / 文化都汇 02

建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

文化都汇
DXZK-
WHDH

DXZK-
WHDH-B1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

58.32 29.16

设施风格： 
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新
型展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的
区域商业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域
的风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和
美学要求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次
丰富、细节精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质
广告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性；
4、运用现代科技手段达成建筑立面与户外广告的
高度融合，塑造城市地标媒体，打造城市品牌。
 
色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐
共生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无
色彩或金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环
偏离 5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相
环偏离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户
外广告主色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比
色配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，增
强区域形象识别性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高
彩度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时
代感与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过
于强烈，避免出现大面积高彩度色彩。。
 
设施照明 : 
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周 
边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间 
商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发 
光的照明方式；不得采用外投光方式。 
2、沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高 
亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡， 
突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有 
序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间 
环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。 
3、四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许 
局部点缀彩光。

DXZK-
WHDH-B2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

137.70 68.85

DXZK-
WHDH-B3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

58.32 ——

DXZK-
WHDH-B4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

136.08 68.04

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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06- 重点地块管控图 / 文化都汇 03

建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

文化都汇
DXZK-
WHDH

DXZK-
WHDH-C1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

84.24 42.12

设施风格： 
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新
型展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的
区域商业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域
的风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和
美学要求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次
丰富、细节精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质
广告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性；
4、运用现代科技手段达成建筑立面与户外广告的
高度融合，塑造城市地标媒体，打造城市品牌。
 
色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐
共生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无
色彩或金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环
偏离 5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相
环偏离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户
外广告主色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比
色配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，增
强区域形象识别性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高
彩度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时
代感与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过
于强烈，避免出现大面积高彩度色彩。。
 
设施照明 : 
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周 
边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间 
商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发 
光的照明方式；不得采用外投光方式。 
2、沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高 
亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡， 
突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有 
序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间 
环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。 
3、四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许 
局部点缀彩光。

DXZK-
WHDH-C2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

58.32 29.16

DXZK-
WHDH-C3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

58.32 ——

DXZK-
WHDH-C4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

85.86 42.93

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。
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06- 重点地块管控图 / 文化都汇 04

建筑在地块的位置

N

100m0 10 20 40

设
施
设
置
要
求

大兴经开区户外广告设施设置规划

建筑名称 /
建筑编号

立面编号 允设类型
总量要求 (m²)

品质要求
允设总面积 电子屏面积

文化都汇
DXZK-
WHDH

DXZK-
WHDH-D1

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

84.24 42.12

设施风格： 
1、鼓励设置多样化户外广告，运用创意广告和新
型展示等形式，打造商业、艺术、文化相交融的
区域商业活力形象；
2、鼓励户外广告造型的个性表达，突出重点区域
的风貌特色；但应符合建筑、环境的整体氛围和
美学要求，广告宜与建筑立面一体化设计，层次
丰富、细节精美；
3、鼓励结合夜景照明和媒体立面形式设置高品质
广告，提升夜间经济消费品质，持续优化营商环境，
增强区域特性；
4、运用现代科技手段达成建筑立面与户外广告的
高度融合，塑造城市地标媒体，打造城市品牌。
 
色彩：
1. 与所在区域城市空间环境和建筑立面色彩和谐
共生，采用建筑同色相配色、类似色相配色、无
色彩或金属色配色为主。
2. 同色相配色：以建筑主色色相为基准，色相环
偏离 5°，选取其范围内任意色相作为户外广告主
色的色相；
3. 类似色相配色：以建筑主色色相为基准，色相
环偏离 5° -100°，选取其范围内任意色相作为户
外广告主色的色相；
4. 对比色相配色：第四类功能用地可采用对比
色配色，以建筑主色色相为基准，在色相环偏离
100° -180°范围内选取，突出场所活力特征，增
强区域形象识别性。
5. 以中彩度色域（色度值≤ 10）为主，可采用高
彩度色域（16-26）局部点缀，突出活力中心的时
代感与艺术性。
6. 相邻广告设施、同一建筑立面相近的广告设施
色相和彩度应相互协调，避免色相和彩度对比过
于强烈，避免出现大面积高彩度色彩。。
 
设施照明 : 
1、鼓励广告照明与建筑照明高度融合，采用与周 
边夜间景观氛围相协调新型照明手段，打造夜间 
商业活力。宜采用投光照明、内透光照明及自发 
光的照明方式；不得采用外投光方式。 
2、沿街界面宜符合明亮整饬的亮度要求，以中高 
亮度环境区为主，沿街界面平均亮度≤ 600cd/ ㎡， 
突出展现界面活力，并满足街区光色冷暖变化有 
序的景观氛围要求；照明亮度应与周边街区夜间 
环境亮度相协调，不得影响交通安全及居民生活。 
3、四类功能用地可使用缓慢动态照明展示，允许 
局部点缀彩光。

DXZK-
WHDH-D2

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

58.32 29.16

DXZK-
WHDH-D3

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

58.32 ——

DXZK-
WHDH-D4

附着式
橱窗式

品牌集中展示
小型落地式（建
筑控制线与用地
红线间距≥ 5 米

可设置）
实物造型

户外广告电子
屏

激光投影广告
公益性

79.38 39.69

建筑平面

立面示意

综合服务类街道

静稳通过类街道

附着式户外广告设施 落地式户外广告设施 橱窗式户外广告设施 户外广告电子屏 激光投影类户外广告设施
位置 密度 设置要求 位置 密度 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求 位置 设置要求

1、结合建构筑物结构整体设置，设施上
沿距地面不高于 50m，下沿底部净空高
度不低于 3m。宜设于建筑高度 24m 以
下区域，禁设于建筑 36m 以上区域，以
多层建筑墙面和高层建筑裙楼墙面为主；
2、平行式：凸出所依附建筑物墙面的距
离不超过 0.3m；
3、垂直式：仅适用于商业步行街。突出
墙面的距离不超过 1.2m。

1、 鼓 励 以 集
中式设置为主，
相邻设施间距
比例应协调统
一；
2、 垂 直 式：
相邻设施的水
平距离不小于
6m。

1、应充分考虑车行及近
人尺度的可读性、安全性，
统筹考虑沿街界面的美观
度；
2、附着于同一建构筑界
面上的户外广告设施设
置，应做到形式、尺寸、
位置、风格协调一致，不
得影响所依附建筑物主体
的肌理结构及整体风貌。

1、宜在公园、
广场区域设置，
并结合景观艺
术造型一体化
设计；
2、与相邻建筑
或道路红线的
距离不小于广
告设施倒杆距
离。

1、 小 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 100m；
2、 中 型 落 地
式：相邻广告
设施间距宜大
于 200m。

1、不得设置立柱式户外
广告设施；
2、宜结合景观艺术造型
一体化设计，与所处街
区环境尺度及景观风貌
相协调；
3、当建筑控制线与用地
红线之间间距≥ 5 米时，
可规划设置中、小型落
地式广告设施。

1、符合建筑物
规划明确的橱
窗位置；
2、应设置于橱
窗内侧，与橱
窗玻璃距离应
≥ 0.5m。

1、宜设置实物
造型广告或灯
箱 式 广 告， 可
利用橱窗设置
电子显示屏广
告；
2、不得在橱窗
上粘贴广告。

1、在居民楼、学校、幼儿园、
医院、养老院 100 米范围内，
正向面对上述建筑及与其用地
相邻的界面不得设置户外广告
电子屏；
2、在多层建筑或者高层建筑裙
房上设置附着式户外电子屏，
下沿距地高度宜大于 6 米，上
沿不超过建筑物顶部且距地面
高度不宜超过 24 米。

1、落地式户外广告电子显示装置仅可
以在商业步行街、广场等开阔区域设
置，不得占压盲道，不得影响行人通行；
2、满足国家和本市网络安全管理要求；
3、运行时间：所有电子屏广告设施最
早开启时间应在 8:30 之后，最晚关闭
时间为每日 22:30。附着式电子屏设
施运行时间不得突破所附着建筑物商
业的营业时间。

1、仅可投影在商业
建筑楼宇大面积平整
实墙区域；
2、投影高度不得超
出商业建筑楼体；
3、投影设备及激光
光束位置不得影响行
人、车辆通行安全。

1、商业街区可利用
激光投影广告等具有
引导性、互动性、品
牌性的新技术户外广
告设施，搭建新兴消
费场景，打造沉浸式
消费体验；
2、不得影响居民生
活，避免出现光污染
造成安全隐患。

索
引
图

比
例
尺

图
例
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允
设
类
型

1、北立面、南立面、西立面、东立面允许设置附着式户外广告设施、落

地式户外广告设施、橱窗式户外广告设施、户外广告电子显示屏、激光

投影广告设施及公益性户外广告设施。

2、根据建筑现状结构、立面形式、与建筑及街道风貌统一等因素，北立

面、南立面、东立面宜设置附着式户外广告设施、落地式户外广告设施

及橱窗式户外广告设施，西立面宜设置附着式户外广告设施、橱窗式户

外广告设施。

设
置
总
量

考虑到现状建筑结构、与建筑及街道风貌统一等要素，南立面、北立面

设置总面积约 980 ㎡的户外广告设施，东立面、西立面设置总面积约

530 ㎡的户外广告设施。

设
置
位
置

1、附着式户外广告设施

宜设置于一层商铺檐口上方至楼体 36m 高度之间的大面积实墙区域，单

体设施应以其所依附墙面居中设置；设施凸出所依附建构筑物墙面的距

离不超过 0.3m；不得遮挡窗户。

2、落地式户外广告设施

建筑物后退用地红线距离满足 5 米以上方可设置，不得影响盲道等无障

碍设施的使用。

3、橱窗式户外广告设施

设置于橱窗内侧，与橱窗玻璃距离不小于 0.5m；宜贴合橱窗边界或居中

设置；同时需考虑与相邻橱窗广告的位置关系，同界面、同商铺广告设

施相邻宜采用对称及平行布置。

4、户外广告电子显示装置

设施下沿距地面高度宜大于 6 米，上沿不宜超过楼体 36m 高度；在居民

楼 100 米范围内，正向面对居民楼的区域不得设置电子显示装置，具体

禁设区域详见规划位置示意图。

设
施
规
格

1、附着式户外广告设施

结合建筑体量及空间尺度等要素，各立面户外广告设施总面积不宜超过

建筑立面（扣除窗户）面积的 1/3，禁止设置与建筑体量尺度失衡的超

大广告，单体广告设施面积不得超过所依附墙面面积的 1/3，单体广告

设施面积上限为 25 ㎡；设施宜采用 2:3、3:4、9:16 等宽高比，避免出

现比例失调的长条形户外广告设施；建筑物连续界面上相同尺度设施应

统一设施尺寸。

2、落地式户外广告设施

整体高度应低于 4m，单幅广告面积宜小于 2 ㎡。

3、橱窗式户外广告设施

单体设施面积宜小于 4 ㎡。

4、户外广告电子显示装置

若使用电子显示屏类户外广告设施，电子显示屏广告设施的总面积上限

值为户外广告设施允设总面积的 50%；单体设施面积上限为 30 ㎡。

南立面

36
m

36
m

附着式户外广告设施

附着式户外广告设施 附着式户外广告设施 附着式户外广告设施

附着式户外广告设施
附着式户外广告设施

橱窗式户外广告设施

橱窗式户外广告设施 橱窗式户外广告设施

橱窗式户外广告设施

橱窗式户外广告设施橱窗式户外广告设施 北立面

附着式广告
建议设置高度

附着式广告
建议设置高度

单 幅 ≤ 25

单 幅 ≤ 25单幅≤ 25 ㎡ 单幅≤ 25 ㎡ 单幅≤ 25 ㎡ 单 幅 ≤ 25 单 幅 ≤ 25 单幅≤ 25 ㎡

      上德中心，位于金星路与广茂大街交叉口，紧邻京开高速及地铁 4 号线。

总建筑面积约 20 万平方米，是集购物、办公、文化、休闲、体验为一体的

商业综合体。建筑共有地上 13 层，地下 3 层。建筑立面材质主要为玻璃幕

墙及合金板材，建筑主要色彩为浅蓝、浅灰色。
北立面

南立面

户外广告规划位置示意图

建筑概况建筑索引图 平面示意图
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设
施
风
格

1、宜以简约现代为主，整体风貌与建筑楼体玻璃幕墙、铝合板等材质

相协调；

2、遵循建筑立面分隔规律设置，形体构造呼应建筑装饰元素，可结合

业态特色设置艺术化造型。鼓励设置协调美观的实物造型橱窗广告，增

加界面多样性及与行人的互动；

3、吴裕泰茶庄等传统老字号商铺的户外广告设施可采用传统风格或新

中式风格，维护商铺典雅、历史的传统风貌，同时应注意避免与相邻广

告设施风格相差过大；

4、注重设计品质，保证设计水准。画面内容应高雅美观，避免出现超

大字、超大人像、视觉冲击力过强的画面，破坏区域整体形象的和谐统一。

设
施
色
彩

1、不宜大面积采用高饱和度色彩，以建筑主色色相为基准，选取其相

同或相似色作为广告设施主色彩，画面色彩以中低彩度为主，可选用对

比色局部点缀，面积不宜过大；

2、不宜大面积采用高对比度的画面色彩，整体画面颜色应和谐、明快。

设
施
照
明

1、可采用正面投光、背投光、侧溢光等间接照明方式或灯箱、自发光、

橱窗内透等直接照明方式，烘托区域商业氛围，提升夜间照明效果；

2、平均亮度≤ 600cd/ ㎡，避免形成光污染、光干扰，影响车行安全

及行人视觉体验；

3、紧邻交通主导型城市主干道，车辆通行流量大、车速高，户外广告

电子显示装置禁止播放动态画面，避免形成交通隐患。

设
施
材
质

1、鼓励使用新材料、新光源、新技术、新工艺、高质量的环保节能材质。

宜选用刀刮图层布、双喷布、铝塑板、烤漆玻璃、亚克力板等材质；

2、不得使用无纺布、压延宝丽布、反光度过高的亚克力板等材质，不

得设置走字屏形式的户外广告电子显示装置，严格遵守设施设置安全规

范，符合设施设置前的安全影响评估制度相关要求，保证设施质量及安

全。

大兴经开区户外广告设施设置规划

单幅≤ 25 ㎡
单 幅 ≤ 25

      上德中心，位于金星路与广茂大街交叉口，紧邻京开高速及地铁 4 号线。

总建筑面积约 20 万平方米，是集购物、办公、文化、休闲、体验为一体的

商业综合体。建筑共有地上 13 层，地下 3 层。建筑立面材质主要为玻璃幕

墙及合金板材，建筑主要色彩为浅蓝、浅灰色。

户外广告规划位置示意图

建筑概况建筑索引图 平面示意图

东立面

西立面

西立面 东立面

36
m

36
m

附着式户外广告设施 附着式户外广告设施

橱窗式户外广告设施

橱窗式户外广告设施 橱窗式户外广告设施

落地式户外广告设施

橱窗式户外广告设施

附着式广告
建议设置高度

附着式广告
建议设置高度

集中式牌匾标识设施

详细规划管控示意 / 上德中心 -02
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第四章   规划实施

4.1 法定要求

4.2 规划实施要求

4.3 规划动态维护



4.1 法定要求

（1）本规划作为街区范围内户外广告设施管理的法定性文件，是实施户外广告设施设置的基本依据。任何单位和个人设置户外广告设施都需要在遵循《北

京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品设置管理条例》和相关上位法规、标准规范的基础上，严格遵循本规划。

（2）设置户外广告设施应当符合街区户外广告设施设置规划规定的规划条件和设置要求。尚未制定街区户外广告设施设置规划的，不得设置户外广告设施。

（3）新建、改建、扩建建设工程，涉及利用建筑物、构筑物外立面预留户外广告设施位置或者电子显示装置位置的，应当遵守户外广告设施设置规划规

定的规划条件和设置要求。规划和自然资源主管部门在制定建设项目规划综合实施方案时，应当就预留的户外广告设施位置或者电子显示装置位置征求城

市管理部门的意见。
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4.2 规划实施要求
（1）在建筑物、构筑物上设置附着式户外广告设施的，建筑物、构筑物所有权人或者管理人应当事先委托房屋安全鉴定机构就户外广告设施对建筑物、

构筑物安全的影响进行评估；经评估，不符合安全要求的，不得设置。

（2）设置户外广告设施的，设置人应当在户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品管理综合服务信息系统 ( 以下简称综合服务信息系统 ) 查询户外广告设

施设置规划规定的规划条件和设置要求，征得载体所有人或者管理人的同意后，编制户外广告设施设置方案，上传至综合服务信息系统，并向社会公开。

（3）任何单位和个人不得为违反户外广告设施设置规划的户外广告设施提供设置载体。

（4）户外广告设施的设置期限不得超过户外广告设施设置规划的期限。

　　  户外广告设施设置权实行有偿出让的，应当在户外广告设施设置规划的期限内确定有偿使用期限；在有偿使用期限内，受让人不得转让设置权。

　　 在有偿使用期限内，因户外广告设施设置规划调整导致商业户外广告设施需要拆除或者整改的，设施所有人应当按照调整后的规划对设施进行拆除

或者整改；经评估，政府对设施所有人给予合理的补偿。

　　 在规划期限内，户外广告设施设置规划调整导致以无偿取得的户外广告设施设置权而设置的户外广告设施需要拆除或者整改的，设施所有人应当按

照调整后的规划对设施进行拆除或者整改；经评估，政府对设施所有人的设施建造费用给予必要的补偿。

（5）当用地功能与本规划不一致时，由建（构）筑物所有权人或者管理人向区城市管理部门提出户外广告设施设置区、总量等变更申请，经批准后方可实施。

（6）设置本规划以外的新型户外广告设施，设施所有人应当经区城市管理部门提请市城市管理部门组织论证；经论证符合要求的，可以按照户外广告设

施设置规划开展设置工作。

（7）依据《北京市户外广告设施、牌匾标识和标语宣传品设置管理条例》第四十条，户外广告设施、固定式牌匾标识和标语宣传品的所有人承担下列安

全管理责任：

1. 对户外广告设施、固定式牌匾标识和标语宣传品进行日常安全检查和维护维修，保持其安全、牢固；不符合安全要求的，及时整改或者拆除；

2. 委托专业机构每二年对大型或者距地十米以上的户外广告设施、固定式牌匾标识进行安全鉴定，并将安全鉴定信息上传至综合服务信息系统；

3. 对连接互联网的电子显示装置控制系统开展日常网络安全检查检测；

4. 在气象部门发布雨、雪、大风等蓝色以上预警信号时，及时对户外广告设施、固定式牌匾标识和标语宣传品进行安全检查；

5. 发现户外广告设施、固定式牌匾标识和标语宣传品存在安全隐患的，及时采取加固或者拆除等安全防范措施。

（8）设置附着式户外广告设施，应咨询原设计单位或聘请具有相应资质的专业机构对所附着的楼体结构进行评估，计算增加的额外荷载是否影响结构安全，

附着点能否保证广告设施的牢固性、可靠性。
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4.3 规划动态维护

（1）城市管理部门应当利用综合服务信息系统对户外广告设施规划、设施设置、巡查维护、安全管理、违规治理等情况实行动态管理，向社会提供技术

咨询和服务，并与街道办事处、乡镇人民政府以及市政府有关部门共享相关信息，加强对各类设施的监督检查。

（2）街区户外广告设施设置规划期限为五年。规划期限届满前一年，规划编制机关应当组织对规划实施情况进行评估。经评估需要修订的，编制机关应

当按照规定程序组织修订并重新办理批准手续；经评估不需要修订的，编制机关应当报原批准机关批准，延长规划期限，但是延长期限不超过五年。

（3）经批准的户外广告设施设置规划在规划期限内不得擅自调整；确需调整的，编制机关应当按照规定程序重新办理批准手续。

（4）当街区户外广告设施设置专项规划已不能与城市整体发展及街区环境要求相适应，由街道 / 乡镇向区城市管理部门提出户外广告设施系数修订方案，

公开征询相关各方意见，提交户外广告专家委员会审查，报上级主管部门批准后方可实施。
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附     录



名词解释

1. 户外广告设施：指利用建筑物、构筑物、户外场地、城市轨道交通设施地面部分和公共交通工具等载体设置的灯箱、霓虹灯、电子显示装置以及其他向

城市道路、公路、铁路、广场等城市户外公共空间发布广告的设施。

2. 商业性户外广告设施：以营利或商业推广为目的设置的经营性户外广告设施。 

3. 公益性户外广告设施：专门用于宣传精神文明建设内容、城市形象、政策法规等公益内容的非营利性户外广告设施。

4. 户外广告严格控制区域：限制商业性户外广告电子屏设置的区域。

5. 户外广告一般控制区域：放松管控要求，允许设置商业性及公益性户外广告设施的区域。

6. 附着式户外广告设施：依附于建（构）筑物、公共设施、移动载体设施的户外广告设施。

7. 落地式户外广告设施：具有独立支撑，以室外地面为载体的户外广告设施。

8. 户外广告电子屏：以电子屏幕光源为载体发布信息的户外广告设施，主要包括 LED/LCD 电子显示屏 / 玻璃屏 / 光栅屏。非营利性的滚动信息栏形式的

电子显示屏设施不做管控。

9. 激光投影广告设施：指使用激光投影光源设备等将画面内容投射到建构筑物表面的户外广告设施。

10. 橱窗广告设施：指依托建筑物规划确定的橱窗而设置，利用其内部空间向户外空间进行宣传展示的户外广告设施。

临时性商业户外广告设施：为举办商品交易、产品展销、商业庆典等临时性商业活动而短期设置的商业户外广告设施。

11. 实物造型广告设施：指采用艺术化、景观化的立体实物造型来展示商品信息。

品牌集中展示户外广告设施：在建筑外立面集中展示各个品牌形象的户外广告设施。

12. 用地红线：指各类建筑工程项目用地的使用权属范围的边界线。

13. 道路红线：指规划的城市道路用地的边界线。 

14. 控制系数：指控制指标的数字，具体包括区域系数、用地系数及广告类型系数三类。 
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